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Alla Design I’aspetto conta. massimo di
Week di Nel cibo, dove la packaging
Torino mise en place ¢ «nudoy: il
interessanti importante marchio &
anchei | quanto la sostanza stessa del richiamato
prototipi | piatto cucinato, come nella vita solo
di biciclette | dituttiigiorni. E allora non vor- dallincisione
pleghevoli | rete mica dire che nel commer- al laser
elaborati | cio I'aspetto di un prodotto, o il direttamente
dagli | suo contenitore sia secondario? sul prodotto
studenti «E fondamentale» dice oggi
del corso | chisioccupa di comunicazione di
di Product | impresa. A tal punto cheil packa-
design dello o i .
led i orino. | Cinquanta esempi di | consigli di Michele De Lucchi
ferroviario | imballaggio innovativo: l o« . .
francse | <Mianon si deve mai RagaZZI studiate
Alstom - 0 9
Iprogetti | Mentire sul contenuto» % . J .
tengono o 7
conto | ging ¢ diventato oggetto di stu- o 1 eSl erl e a gen e
dei futuri | dio. E di design. Contenitori, in- - ;
sviluppi della | volucri, etichette. Progettati e ('] o ANTONELLA MARIOTTI agli aspetti della sostenibilit, il
mobilita e di | pensati in modo da raggiungere contatto con il mondo nel senso
un sistema di | due obiettivi. Uno pratico, ovvero «Questi giovani sono  del paesaggio e con la natura,
trasporti | conservare e trasportare il pro- bellissimi, sono belle  che io ai miei tempi non avevo.
sempre piit | dotto nel modo pili semplice e Immagini persone, fanno questi  Pero ho notato che non sanno a
intermodale, | conveniente possibile, e uno emo- Funzioni Sopra, le oggetti che piace vede-  chi e dedicato cio che fanno. Noi
icui | tivo.«Ilpackaginghaunagrande Sopra, le buste accattivanti re. Torino fa cose che Milano  studiavamo lo stile di vita delle
protagonisti | valenza comunicativa. Aiuta il di caffe Rio, bottiglie della non riesce piii a fare». Michele  famiglie, dovrebbero farlo anche
saranno | consumatore a entrare immedia- molto sangria De Lucchi, architetto, é il si- loro. Si deve studiare 'uomo di
iltrenoe, | tamente in empatia con 'oggetto raffinate, che spagnola gnor Memphis, marchio Anni  oggi, i suoi desideri e con la loro
appunto, | desiderato.Il pitidelle volte afar-  puntano tutto Lolea; Ottanta di mobili ipergeome- sensibilita troverebbero solu-
la bicicletta | cipreferire unprodotto piuttosto  sull’immagine; a sinistra, trici e coloratissimi. L’altroieri  zioni straordinariey.
cheun altro e proprio la confezio- sotto, le la divertente il filosofo della creativita e sta- Livede un po’ autoreferenziali?
ne che, di fatto, & 'unica cosa che funzionali scatola to ospite a «Operaey,lamostra  «Sono tutti bellissimi ma le loro
si vedey, spiega Paolo Tamborri- bottiglie a dei biscotti alle Ogr di Torino. cose fanno pensare a uno stile di
ni, ricercatore del dipartimento incastro d’asporto Architetto, che ne pensa di  vita che non e il nostro e che non
di Architettura e Design del Poli-  progettate da Thelma’s, a questi ragazzi un po’ creativi € riconoscibile nei fatti».
tecnico di Torino. Btc Concept forma di forno un po’ artigiani? Invece voi come iniziavate il
Insieme con la collega Silvia «Sono un misto di capacita cre- percorso creativo?
Barbero e in collaborazione stro, progetto di Btc Concept,che  no i costi sulla carta e sull’eti- ative e imprenditoriali. Quan- «Con ricognizioni del mercato,
., con il Club della Comunica- spicca per la sua funzionalita, o  chettatura. Una spesa in meno do uno si mette a farele cosein  noiavevamo a disposizione le rivi-
zione d’Impresa, & curatore ancora la scatola di biscotti per I'azienda e, di conseguenza, proprio vuol dire che ha dentro  ste che facevano una grande e at-
della mostra «Nudi o Vestiti. E d’asporto di Thelma’s, genialeper  un costo inferiore per il consu- di sé una richiesta in pill, uno  tenta selezione per spingere le co-
la sua forma: il creativo ’ha pen-  matore» aggiunge Tamborrini. stimolo a mettere le mani in  seconun certocontenuto. Adesso

possibile comunicare con il
packagingy, tra gli eventi
della Design Week, in pro-
gramma fino al 18 ottobre
al Castello del Valentino
di Torino. Sono espo-
ste una cinquantina di
esempi di imballaggio.

Ecco allora le buste
di caffe di Rio Coffee con immagi-
ni diverse a seconda del tipo di
miscela. Scopo dichiarato: sugge-
rire, attraverso le fotografie, la
percezione della bevanda. Ma
questo non é 'unico esempio. C’¢

quello delle bottigliette a inca-

sata rettangolare e disegnata co-
me il forno in cui sono cottiidolei.

Oggetti vestiti con un abito
originale, mai visto prima. E og-
getti nudi, privi di protezione e
di informazione. Almeno a pri-
ma vista. Perché su meloni, ba-
nane e arance il logo dell’azienda
e i dettagli su luogo di produzio-
ne e sulla qualita sono contenuti
tutti in un marchio laser, che
permette di eliminare le etichet-
te tradizionali. Tecnologie avan-
zate che, per di pili, aiutano a ri-
sparmiare. «Si perché si taglia-

Uno dei concetti chiave quan-
do si parla di packaging é la so-
stenibilita: di spesa per il confe-
zionamento stesso, appunto, ma
anche per i materiali utilizzati e
in termini di limitazione dello
spreco. Aspetti, questi, che il
consumatore medio ha sempre
pill a cuore. Importante allora &
essere onesti. «Non si possono
utilizzare confezioni enormi per
tubetti di creme alti dieci centi-
metri - riflette Tamborrini - non
si deve mentire sul contenuto.
Ma neanche sull’aspetto».

pasta. Ma non chiamiamoli ar-
tigiani: 'artigiano non é il desi-
gner sperimentatorey.
| mezzi della creativita sono
cambiatirispettoalla suaespe-
rienza, oggi ci sono stampanti
in 3D, computer potenti...
«La tecnologia é straordinaria
ed € una grande potenzialita
perigiovani, arricchisce il loro
atteggiamento mentaley.
Quali le novita del design di
questiragazzi? Che differenza
c'etraloroeleiallaloroeta?
«Questa grande attenzione

c’é Internet e passa tutto, questo
&1l guaio. Non c’é pil1 selezioney.
Qual ¢ il futuro del design? La
piccola impresa? Lautoprodu-
zione?
«Credo che l'industria rimarra
I'istituzione chiave per I'innova-
zione, vuol dire produrre, imma-
gazzinare, vendere e comunica-
re. Dell'industria non si deve par-
lare male, chi lo fa non sa cosa di-
ce. L'industria ha grande bisogno
di rinnovarsi perché vive su que-
sta capacita. Chi puo fare questo
se non il designer?».
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I’impresa di comunicazione

EVENTI

| O POSSIBILE COMUNICARE CON IL
PACKAGING?

Al Castello del Valentino inaugurazione della mostra "INudi o vestiti?", a cura di Politecnico di Torino,
Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione d' Tmpresa. L'esposizione intende
indagare e far dialogare sul ruolo del packaging quale strumento di comunicazione. Per I'inaugurazione é
prevista la conferenza tenuta da Rocco Curto, Direttore del Dipartimento Architettura e Design del
Politecnico di Torino; Luca Glebb Miroglio, Presidente del Club della Comunicazione d' Impresa; Giulia
Ceriani, Presidente Baba Consulting - ricerche e scenari di mercato; Laura Migliore, Direttore Ricerche
L'Oreal Italia; Lino Bergesio, Direttore Creativo dell'Agenzia ARC'S; Tiziana Bonomo e Felice Polarolo,
Club della Comunicazione d'Impresa e Silvia Barbero e Paolo Tamborrini, Politecnico di Torino. A seguire
ci sara I'inaugurazione ufficiale delle mostra, curata da Silvia Barbero e Paclo Tamborrini del Politecnico
di Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori e piu esemplificativi pack di aziende come Ferrero,
Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita,
Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia. Orari mostra fino al 18 ottobre: dal lunedi al venerdi
dalle 10 alle 19; sabato dalle g alle 12. Info ecodesign(@polito.it.

Dove: Viale Mattioli 39, Torino
Quando: giovedi 10 ottobre Alle 19,00
Agenda: APPUNTAMENTI
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TORINO DESIGN WEEK 2013: DESIGN, TERRITORIO E
LAVORO

SCRITTC DA AMERA ZAMUNER IL 03 OTTOBRE 2013, PUBBLICATO IN EVENTI

La lunga settimana del design & quasi alle porte. Dal 7 al 13 ottobre sara nuovamente Torino Design Week con tantissimi
incontri, eventi, workshop per conoscere il design sul territorio e le nuove possibilta nel campo del lavoro.

Torna come ogni anno la Torino Design Week e come ogni anno gli eventi sono

sempre interessanti, sia per i professionisti del settore sia per gli appassionati. Gli

eventi principali si svolgeranno in Piazzetta Carlo Molino, alle OGR e allo Juventus

Stadium, con un unico messaggio che coinvolge il territorio: + Design x il Lavoro
tema pill che mai caro di questi tempi, che si sviluppera tra incontri, mostre e conferenze.

Il Programma

L'Archivio di Statoin Piazzetta Carlo Molino ospitera diverse iniziative, come la mostra organizzata dall'ADI
(delegazione Piemonte e Valle [¥Aosta) che presentera i prodotti meritevoli di essere inseriti nel Design Index
annualmente pubblicato dall'ADI Nazionale. La mostra sara divisa in tre sezioni: Prodotti, Grafica, Targa Giovani, con
una commissione a sostegno del concept di caos organizzato, un modo ingegnoso per definire le menti creative dei
progettisti. I numeri includono 43 progetti e prodotti, 60 tra progettisti e studenti, 23 aziende e un allestimento curato da
Francesco Gennaro e Rebecca Biancorosso, l'immagine coordinata & stata affidata a Cristina Siccardi e Roberto Fidale.

Altri eventi durante la settimana come Design for social good, design for social impact, design is a label vedranno la
partecipazione di studi professionali ed eccellenze del food principalmente torinesi.

Alle OGR dall' 11 al 13 ottobre sara di scena Operae, la mostra mercato che accorcia le distanze tra designer, artigiani,
creativi, aziende e pubblico curioso. La lista degli espositori, 71 tra nazionali e internazionali, comprende anche I'editoria
indipendente. Interessanti gli workshop previsti in diverse giornate, come la progettazione partecipata, e sostenibile,
sabato 12 ottobre in essenzialMENTE di Giulio Iacchetti o Vieni a piedi, torna in auto di Matteo Ragni che presentera il
mini-kit Tobels che mira a creare una prospettiva diversa sulla mobilita ecologica.

Lo Juwentus Stadium, croce e delizia di chi il calcio lo segue, in questa occasione diventa luogo pill che mai utile alle
nuove generazioni. RestartUp @ un progetto dell'Associazione TDW ospitato da IOLavoro, il 10 ottobre alle ore 16.00 sara
presentata l'iniziativa e durante la giornata sara possibile sostenere collogui orientativi, per giovani designer e aziende.

E per chi sentisse ancora bisogno di Design, sono previsti ulteriori eventi alla TDW Off, come la mostra seminario sul
packaging "Nudi o Vestiti? Comunicare con il packaging"al Castello del Valentino e un bel party in Piazzetta Carlo Molino
a chiusura evento.

Sul sito ufficiale della TOW & disponibile il programma completo, anche Operae ha caricato sul suo sito e sulla pagina FB
tutte le ultime notizie e il consueto countdown alla manifestazione.
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Ingegneria e design: il dilemma del packaging

Dal 10 al 18 oftobre il Castello del Valentino ospitera *Nudi o vestiti?”, una mostra sull'importanza di confezionamento e
imballo nella processo di comunicazione

Valentina Esposito e Luca Calderan

Bentornati nello spazio di Digi.TO dedicato al mondo del Politecnico di Torino, su
cui & possibile essere aggiornati anche su Facebook.

Da giovedi il Castello del Valentino ospiterd una mostra dal titolo decisamente
curicso a cura del Politecnico di Torino, del Dipartimento di Architettura e del
Club della Comunicazione d'lmpresa. “Nudi o vestiti?” vuole portare
all'attenzione del pubblico il controverso dibattito sul packaging, sulla confezione
e sull'imballo dei prodotti di consumo quotidiani e non.

Spesso considerato fonte di inguinamento e spreco, in realta il “pack™ & un
prodotto di design che veicola ideali e concetti, con determinate utilita e funzioni,
rmotivo per cui la mostra si propone di presentare il “pack” secondo pid punti di
vista, dalla progettazione alla definizione del design, all'emozione e alle
tecnologie utilizzate.

:_d’;

Mella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, per tutta la giornata si terranno seminari sull'argormento atti ad
introdurre la mostra e questo particolare tipo di comunicazione. || pubblico potra assistere liberamente alle tavole
rotonde di esperti e professionisti del settore, soppesando le loro opinioni e conoscenze per formarsene liberamente
di proprie, soprattutto per quanto riguarda |a creazione di un pack che sia funzionale, moderno, ma in linea con l'idea di
consumatore attivo e attento.

Il seminario iniziera alle 17 & coinvolgera professionisti delle pid grandi marche di consumo direttamente impegnati sul
campo. Inoltre, 1a mostra sara suddivisa in sette sezioni ed & inserita nel pid vasto panorama artistico della Torino
Design Week.

IUn evento importante nella collaborazione tra Politecnico € Club della Comunicazione d'lmpresa, visto che questo &
solo la prima di una lunga serie di sinergie, sia a livello universitario che a livello professionale.
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DAL 7 AL 13 EVENTI E MOSTRE

LA DESIGN WEEK

RACCONTA

LAVORO E IMPRESA

GIULIANO ADAGLIO
1 design torna
protagonista sot-
to la Mole: dal 7
al 13 ottobre si
terra la terza
edizione  della
Torino  Design
Week, incentrata
quest’anno  sul
tema del lavoro e dello svilup-
po di impresa in rapporto al
territorio. Non a caso, 1o slo-
gan della rassegna & «+ desi-
gn x il lavoroy, a testimonian-
za di quanto sia importante
coniugare la ricerca estetica
con le richieste di un mercato
sempre pill competitivo. Ful-
cro della manifestazione sara
I’Archivio di Stato, a due pas-
si dal Teatro Regio. La strut-
tura di piazzetta Carlo Molli-
no, aperta al pubblico tutti i giorni dalle 10 alle
20, ospitera la mostra «Design e territorio», che
raccoglie i migliori progetti selezionati dall’As-
sociazione per il Disegno Industriale per entra-
re a far parte della «bibbia» del settore, TADI
Design Index. L’Archivio di Stato fara inoltre da
scenario a una serie di appuntamenti collatera-
li, come il concorso «Prodotti Tipici Industria-
li», ideato per mettere in contatto i giovani desi-
gner con le aziende locali. All'esposizione dei
progetti vincitrici della prima edizione (orolo-
gio «Oretta» disegnato da Arianna Subri e pro-
dotto da Liotex, il portauovo «Colomboy, dise-
gnato da Alessandro Damin e prodotto da
Smalbo, il vassoio «Tavellay, disegnato da An-
tonio Cos e prodotto da Fornace Carena) fara
seguito il lancio della nuova edizione.

I visitatori potranno interagire, attraverso
uno schermo touch posizionato all’interno del-
Archivio di Stato, con «Le grandi pagine del
Design», P'applicazione avviata da La Stampa in
occasione del Salone del Mobile 2013: un’occa-
sione per ripercorrere, attraverso le pagine del
quotidiano, la storia del design in Italia, dalla
prima esposizione di arte decorativa moderna
ai giorni nostri. Per chi preferisce un approccio
piti tradizionale, la libreria nb:notabene presen-
tera un «booksho..w» con una selezione di testi
sull’argomento. Ai giovani professionisti sono
rivolti gli eventi organizzati da SocialFare, il
Centro per I'Innovazione Sociale nato per costi-
tuire un trait d’union tra mondo dell’innovazio-
ne e imprenditoria sostenibile: il workshop
«Design for Social Impacty, in programma
martedi 8 dalle 18 alle 20, I'incontro «Innova-
zione Sociale e Impresay, world café con degu-
stazione di cioccolato Spes (sabato 12 dalle 18
alle 20) e «Porte aperte sull’innovazione socia-

@ l10cisaraun focus su «Comunicare con il packaging»

lex, dibattito di chiusura (domenica 13 dalle 15
in poi) dove trarre le conclusioni della settima-
na di lavori, anche in base a quanto emerso nel
convegno «Pil1 Design per il Lavoro» in calen-
dario sabato 12 alle 9 del mattino.

La Torino Design Week coinvolgera due aree
protagoniste di radicali cambiamenti negli ulti-
mi anni, le Officine Grandi Riparazioni e lo Ju-
ventus Stadium. Le Ogr ospiteranno, dall’ll al
18 ottobre, la mostra mercato sul design auto-
prodotto «Operaey, giunta alla quarta edizione.
L'impianto di proprieta della Juventus sara in-
vece teatro, giovedi 10 alle 16, del progetto for-
mativo RestartUp, un percorso formativo mi-

_rato allinserimento di giovani designer nella

piccola media impresa. Un occhio di riguardo
sara rivolto anche all’estero, con la presenta-
zione della mostra di design argentino in Italia
a cura dell’associazione Creatividad Etica di
Buenos Aires. A celebrare il connubio tra tradi-
zione e innovazione ci pensera la fondazione
dello storico Carnevale d’Ivrea, attraverso un
percorso di design sostenibile per i carri da
getto di arance. Levento «off» della settimana
sara ospitato dal castello del Valentino, sede
dell’esposizione «Nudi o vestiti? Comunicare
con il packaging»: una mostra, aperta dal 10 al
18 ottobre (dal lunedi al venerdi dalle 10 alle 19,
il sabato dalle 9 alle 12), dedicata all’importan-
za della «confezione» di un prodotto. Nella
giornata inaugurale di giovedi 10, a partire dal-
le 17, il pubblico potra partecipare a un semina-
rio tenuto da alcuni dei principali progettisti e
studiosi del settore, che racconteranno I'im-
portanza di un imballaggio accattivante e al
tempo stesso sostenibile e funzionale. Il calen-
dario completo degli incontri & consultabile sul
sito www.torinodesignweek.org
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Mostra e seminario sul Packaging all'interno
della Torino Design Week

Dal 10 al 18 ottobre Torine si trasfermera nella capitale del
packaging: presso il Castello del Valentino, sede della Facolta di
Architeftura della citta & in programma la mostra “Nudi o vestiti? —
Comunicare con il packaging”, a cura di Politecnico di Torino,
Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione
d’'lmpresa, che intende indagare e far dialogare sul ruolo del packaging
quale strumento di comunicazione e di design, attento alla sostenibilita
ambientale.

Il Progetto sara caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10
ottobre, da un seminario in programma dalle ore 17:00 durante il quale il
pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali d'impresa,
progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le
strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo,
funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del
consumatore.

A seguire verra inaugurata la mosfra curata da Silvia Barbero € Paolo
Tamberrini del Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori
pill esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Lavazza, L'Oreal,
Fedrigoni, ecc_, suddivisi in differenti sezioni quali Forma, Colore,
Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia: T specificita
che non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack
provenienti da tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete
delle molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.
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NUDI O VESTITI? COMUNICARE CON
ILPACKAGING

Seminari, conferenze e un'interessante esposizione sul ruolo del packaging come strumento di
comunicazione. Spesso accusato per 'impatto ambientale, il pack € invece un prodotto di design carico df
valori e funzioni.

Stefano Torregrossa | 8 ottobre 2013, 10:00 | Ultima modifica 08/10/2013
— " — R R

Dal 10 al 18 ottobre al Castello del Valentino
di Torino avra luogo un’interessante mostra
dal titolo: “Nudi o vestiti? Comunicare con il
packaging”.

L'iniziativa intende indagare - attraverso
seminari, conferenze e un’interessante
esposizione — il ruclo del packaging come
strumento di comunicazione: spesso accusato
per impatto ambientale, il pack & invece un
prodotto di design carico di valori e funzioni,

oggi molto attento anche alle questioni di

sostenibilita. Figure professionali d’impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti
racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un imballaggio
contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del
consumatore.

Il programma del seminario moderato daLuca Glebb Miroglio il
10 ottobre
= 17.00 SALUTI / Rocco Curto, Direttore Dipartimento Architettura e
Design, Politecnico di Torino Luca Glebb Miroglio, Presidente Club della
Comunicazione d’lmpresa
= 17.15 EMOZIONARE CON IL PACK / Felice Polarolo, Club della
Comunicazione d’lmpresa
= 17.30 VESTO NUDO (INTERVISTA CON IL PACK) / Lino Bergesio, Creative
Director ARC’S agency
= 17.45 IL COLORE NEL PROGETTO DEL PACK / Laura Migliore, Direttore
Ricerche L'Oreal Italia
= 18.00 IL PACK COMUNICA IL GREEN / Paolo Tamborrini, Politecnico di
Torino
= 18.15 COMUNICARE CON IL PACKAGING: LA MOSTRA / Silvia Barbero,
Politecnico di Torino Tiziana Bonomo, Club della Comunicazione

d'Impresa
= 18.30 IL PACK, SENSE AND SENSITIVITY / Giulia Ceriani, Presidente baba
consulting — ricerche e scenari di mercato

Il progetto & a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e
Club dell Comunicazione d’'Impresa, & supportato da importanti partner come Lavazza,
L'Oreal, Nutella.

Se siete di Torino e ci fate un salto (io, ahimé, sono davvero troppo distante), non
dimenticatevi di sbirciare il mio progetto per Bigagnoli Wines, che & presente alla
mostra (oltre che nella homepage del sito). Son soddisfazioni.



TESTATA: Ansa.it G |ebb Meuger

DATA: 9 ottobre 2013 I'impresa di comunicazione

(ANSA) - TORINO, 9 OTT - Da domani al 18 ottobre Torino si trasformera nella capitale del

packaging: presso il Castello del Valentino, sede della Facolta di Architettura della citta e in

programma la mostra 'Nudi o vestiti? - Comunicare con il packaging’, a cura di Politecnico di

Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione d'Impresa, che intende
indagare sul ruolo del packaging quale strumento di comunicazione e di design, attento alla
sostenibilita ambientale.

Domani ci sara un seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure
professionali d'impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le
strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche

onesto nei confronti del consumatore.

A seguire verra inaugurata la mostra curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di
Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori e pitu esemplificativi pack di aziende come Ferrero,
Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, suddivisi in differenti sezioni quali Forma, Colore, Sostenibilita,
Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia: 7 specificita che non sono solo le categorie in cui
verranno raggruppati pack provenienti da tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle
molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.

(ANSA).
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NUDI O VESTITI? IL
RUOLO DEL
PACKAGING COME
STRUMENTO DI
COMUNICAIZIONE

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento e di impatto ambientale
negativo, € invece un prodotto di design carico di valori e funzioni, oggi molto attento anche alle
questioni di sostenibilitd. E” questo il tema della mostra “Nudi o vestiti?” in programma a Torino
dal 10 al 18 ottobre presso il Castello del Valentino, che racconterd i molteplici aspetti del
progetto del “pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e
T'utilizzo di materiali di ultima generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della
Comunicazione d Impresa, sara caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da
un seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali
d'impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade
possibili per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto
nei confronti del consumatore.

A partire dalle ore 17:00 =i alterneranno nella Sala d’Onore di Viale Mattioli 39, Rocco Curto,
Direttore del Dipartimento Architettura e Design del Politecnico di Torino, Luca Glebb Miroglio,
Presidente del Club della Comunicazione d’ Impresa, Giulia Ceriani, Presidente Baba Consulting —
ricerche e seenari di mercato, Laura Migliore, Direttore Ricerche L'Oreal Italia, Lino Bergesio,
Direttore Creative dellAgenzia ARC'S, Tiziana Bonomo e Felice Polarolo, Club della
Comunicazione d' Impresa e Silvia Barbero e Paolo Tamborrini, Politecnico di Torino. A seguire ci
sara l'inaugurazione ufficiale delle mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del
Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori e pit esemplificativi pack di aziende
come Ferrero, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore,
Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificita non sono solo le
categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il mondo, ma anche le
testimonianze concrete delle molteplici possibilitd con cui il packaging pué comunicare.

All'interno dell'esposizione ci sard spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli
studenti del Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I'Osservatorio
Ecopack del Politecnico di Torino, uno strumento questultimo che unisce ricerca teorica e
insegnamento realizzande un completo screening di packaging sostenibili e non, in parte
aggiornato proprio dagli studenti del corso, in modo da permettere loro di lavorare a diretto
contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il proprio senso critico. Chissa
se tra di loro non possano essercii designer in grado di elaborare i packaging del futuro, sempre
piti sostenibili e ricchi di contenuti culturali. La mostra, inserita all'interno del ricco programma
della sesta edizione della Torino Design Week, in programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degh
eventi piu attesi dell'intera manifestazione e fara di Torino la capitale indiscussa del packaging
per un’intera settimana.
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DATA: 9 otffobre 2013 limpresa di comunicazione

Questa esposizione rappresenta il punto di partenza di una serie di convenzioni tra Politecnico di

Torino e Club della Comunicazione d Impresa: recentemente & stato infatti firmato un accordo
che porterd le due realtd a realizzare numerose collaborazioni future, di cui il Master in
Marketing Comunicazione e Design rappresenta il primo importante tassello.

“NUDI O VESTITI? — COMUNICARE CON IL PACKAGING”dal 10 al 18 OTTOBRE 2013
dal lunedi al venerdi dalle 10.00 alle 19.00; sabato dalle 9.00 alle 12.00 Castello del Valentino

Viale Mattioli, 39 — 10125 Torino — Italia + info: ecodesign@polito.it
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Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione d'Impresa

Mostra “"Nudi o vestiti?”

1l ruolo del packaging come strumento di comunicazione

dal 10 al 18 ottobre 2013
Castello del Valentino, Viale Mattioli, 39 - Torino

1l packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento e di impatto ambientale negativo, &
invece un prodotto di design carico di valori e funzioni, ogai molto attento anche alle questioni di
sostenibilitd. E' questo il tema della mostra "Nudi o vestiti?” in programma a Torino dal 10 al 18 ottobre
presso il Castello del Valentino, che raccontera i molteplici aspetti del progetto del "pack”™ di un prodotto,
dalle emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalitd e l'utilizzo di materiali di ultima generazione.

1l Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della
Comunicazione d'Impresa, sara caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un
seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali d'impresa,
progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un
imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.

Giovedi 10 ottobre - ore 17.00: Seminario.

Si alterneranno nella Sala d'Onore di Viale Mattioli 29, Rocco Curto, Direttore del Dipartimento Architettura
e Design del Politecnico di Torino, Luca Glebb Miroglio, Presidente del Club della Comunicazione d'Impresa,
Giulia Ceriani, Presidente Baba Consulting - ricerche e scenari di mercato, Laura Migliore, Direttore
Ricerche L'Oreal Italia, Lino Bergesio, Direttore Creativo dell’Agenzia ARC'S, Tiziana Bonomo & Felice
Polarolo, Club della Comunicazione d'Impresa e Silvia Barbero 2 Paolo Tamborrini, Politecnico di Torino.

Giovedi 10 ottobre - ore 19.00: Inaugurazione ufficiale delle mostra

A seguire ¢ sara l'inaugurazione ufficiale delle mostra, curata da Silvia Barbero 2 Paolo Tamborrini del
Politecnico di Toring, che vedra esposti alcuni tra | migliori e pit esemplificativi pack di aziende come Ferrero,
Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita,
Immagine, Materiali e Tecnologia. Queste 7 spedcificita non sono solo le categorie in cui verranno
raggruppati pack provenienti da tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici
possibilita con cui il packaging pud comunicare.

All'interno dell’'esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli studenti del
Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I'Osservatorio Ecopack del Politecnico di
Torino, uno strumento guest'ultimo che unisce ricerca teorica e insegnamento realizzando un completo
screening di packaging sostenibili e non, in parte aggiornato proprio dagli studenti del corso, in modo da
permettere loro di lavorare a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il
proprio senso critico. Chissa se tra di loro non possano esserci | designer in grado di elaborare | packaging
del futuro, sempre pit sostenibili e ricchi di contenuti culturali.

La mostra, inserita all'interno del ricco programma della sesta edizione della Torino Design Week, in
programma dal 7 al 13 ottobre, sard uno degli eventi pit attesi dellintera manifestazione e fara di Torino la
capitale indiscussa del packaging per un‘intera settimana. Questa esposizione rappresenta il punto di
partenza di una serie di convenzioni tra Politecnico di Torino e Club della Comunicazione d'Impresa:
recentemente & stato infatti firmato un accordo che portera le due realta a realizzare numerose
collaborazioni future, di cui il Master in Marketing Comunicazione e Design rappresenta il primo importante
tassello.

Orario della mostra: dal lunedi al venerdi dalle 10.00 alle 19.00; sabato dalle 9.00 alle 12.00.

Info:
Nudi o vestiti? - Comunicare con il packaging
E-mail: info@nudiovestiti.it
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Mostre Nudi o vestiti? " Comunicare con il packaging dal 10 al 18 ottobre 2013
Castello del Valentino Torino

... che vedra esposti alcuni tra i migliori e pid Persone: valenting toring
esemplificativi pack di aziende come Ferrero, ... ma
anche le testimonianze concrete delle molteplici
possibilita con cui il packaging pud comunicare .
dal ...

Luoghi: torine
Tags: seminario vestii
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- Nudi o vestiti? - Comunicare con il packaging dal
10 al 18 ottobre 2013 Castello del Valentino Torino

dal lunedi al venerdi dalle 10.00 alle 19.00; sabato dalle 9.00 alle 12.00

Dal 10 al 18 otrobre Torino si trasformera nella capitale del packaging: presso il Castello del Valentino, sede
della Facoltd di Architettura della cittd & in programma la mostra “Nudi o vestiti? - Comunicare con il
packaging”, a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione
d'Impresa, che intende indagare e far dialogare sul ruolo del packaging quale strumento di comunicazione e
di design, artento alla sostenibilitd ambientale.

Il Progetto sara caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un seminario in programma
dalle ere 17:00 durante il quale il pubblico potrd assistere agli interventi di figure professionali d'impresa,
progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un
imballaggie contempeoranee, funzienale, accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.

A seguire verra inaugurata |la mostra curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che
vedrd esposti alcuni tra i migliori e pid esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Lavazza, L'Oreal,
Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni quali forms, Colors, Sostenibilits, Funzionslits, Immasgine,
Materiali e Tecnologiz: 7 specificitd che non sono solo le categorie in cui verranne raggruppati pack
provenienti da tutto il monde, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il
packaging pué comunicare.

dal 10 al 18 OTTOERE 2013

dal lunedi al venerdi dalle 10.00 alle 19.00: sabato dalle .00 alle 12.00
Castello del Valentine

Viale Mattioli, 39 - 10125 Torino - Italia

SEMINARIO

giovedi 10 ottobre ore 17.00

INAUGURAZIONE MOSTRA

giovedi 10 ottobre ore 19.00

infe: info@nudiovestiti.it
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Nudi O Vestiti? Comunicare Con Il Packaging

MATCHSHICK CAMP FIRE ES1 AR it LIGHTNING B0UT

Dal 10 al 18 ottobre al Castello del Valentino di Torino avra luogo un’interessante mostra dal
titolo: "Nudi o vestiti? Comunicare con il packaging”.

L’iniziativa intende indagare — atiraverso seminari, conferenze e un'interessante esposizione — il ruolo del
packaging come strumento di comunicazione: spesso accusato per 'impatto ambientale, il pack & invece un
prodotto di design carico di valor e funzioni, oggl molto attento anche alle questioni di sostenibilita. Figure
professionali d’impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti racconteranno quali sono le strade
possibili per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei
confronti del consumatore.

1l progetto & a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della
Comunicazione d’Impresa, € supportato da importanti partner come Lavazza, L’Oreal, Nutella.

Se siete di Torino e ci fate un salto (io, ahimé, sono davvero troppo distante), non dimenticatevi
di sbirciare il mio progetto per Bigagnoli Wines, che € presente alla mostra (oltre che nella homepage del
sito). Son soddisfazioni.
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1010 : E"'POSSIBILE COMUNICARE CON IL PACKAGING? Dal
10 ottobre la mostra 'Nudi o vestiti? ', a cura di Politecnico di
Torino, Dipartimento di Architettura

Data inzio evento: 10/10

1l packaging, spesso accusato di essere responsabile di inguinamento e di impatto ambientale
negativo, & invece un prodotto di design carico di valori e funzioni, ogai molto attento anche ale
questioni di sostenibilita.

E' gquesto il terma della mostra "Mudi o vestiti?' in programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il
Castello del Valentino, che raccontera i molteplici aspetti del progetto del 'pack’ di un prodotto,
dalle emozioni alle tecnologie, passando per f funzionalita e l'utilzzo di materiali di ultima
generazione.

1l Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della
Comunicazione d'Impresa, sara caratterizzato, nela giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un
seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali d'impresa,
progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili per
progettare un imbalggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti
del consumatore.

A partire dalle ore 17:00 si alterneranno nella Sala d'Onore di Viale Mattioli 39, Rocco Curto,
Direttore del Dipartimento Architettura e Design del Politecnico di Torino, Luca Glebb Miroglio,
Presidente del Club della Comunicazione d'Impresa, Giulia Ceriani, Presidente Baba Consulting -
ricerche e scenari di mercato, Laura Migliore, Direttore Ricerche L'Oreal Italia, Lino Bergesio,
Direttore Creativo dellAgenzia ARC'S, Tiziana Bonomo e Felice Polarolo, Club della Comunicazione
d'Impresa & Sitvia Barbero & Paolo Tamborrini, Poltecnico di Torino.

A seguire ¢ sara lnaugurazione ufficiale delle mostra, curata da Sivia Barbero e Paclo Tamborrini del
Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori e pit esemplificativi pack di aziende come
Ferrero, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita,
Funzionalita, Immagine, Materiali @ Tecnologia. Queste 7 specificita non sono solo le categorie in cui
verranno raggruppati pack provenienti da tutto i mondo, ma anche le testimonianze concrete delle
molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.

Allinterno dellesposizione Ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli studenti
del Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I'Osservatorio Ecopack del
Politecnico di Torino, uno strumento quest'ultime che unisce ricerca teorica e insegnamento

realizzando un completo screening di packaging sostenibil e non, in parte aggiornato proprio dagli
studenti del corso, in modo da permettere loro di lavorare a diretto contatto con i ricercatori e
professionisti del settore e di sviuppare il proprio senso critico. Chissa se tra di loro non possano
esserci i designer in grado di elaborare i packaging del futuro, sempre pil sostenibili e ricchi di
contenuti culturali.

La mostra, inserita allinterno del ricco programma della sesta edizione dela Torino Design Week, in
programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degli eventi pill attesi dellintera manifestazione e fara di
Torino la capitale indiscussa del packaging per un'intera settimana.

Questa esposizione rappresenta il punto di partenza di una serie di convenzioni tra Politecnico di
Torino e Club della Comunicazione d'Impresa: recentemente & stato infatti firmato un accordo che
portera le due realta a realzzare numerose colleborazioni future, di cuiil Master in Marketing
Comunicazione e Design rappresenta il primo importante tassello.

'NUDI O VESTITI? — COMUNICARE CON IL PACKAGING'

dal 10 al 18 OTTOBRE 2013

dal lunedi al venerdi dalle 10.00 alle 19.00; sabato dale 9.00 ale 12.00
Castello del Valentino

Viale Mattioli, 39 — 10125 Torino — Itala

SEMIMARIO
giovedi 10 ottobre ore 17.00

INAUGURAZIONE MOSTRA
giovedi 10 ottobre ore 19.00

info: info@nudiovestiti.it
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Mostra “Nudi o vestiti?” a cura di
Politecnico di Torino

Inserito Da Davide Marabotto

3 Ottobre 2013 W Tweet| FConsiglia - 1

Presso Castello del Valentino Dal 10/10/2013 Al 18/10/2013

INFORMAZIONI

DOVE
Castello del
Valentino

Viale Pier Andrea
Mattioli, Torino

ORARIO
COSTO
VOTO REDAZIONE

0 0

Dal 10/10/2013 Al 18/10/2013
San Salvario
Vai al sito

= L.

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di
ingquinamento e di impatto ambientale negativo, & invece un
prodotto di design carico di valori e funzioni, oggi molto
attento anche alle questioni di sostenibilita.

E' questo il tema della mostra "Nudi o vestiti?" in
programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il Castello
del Valentino, che raccontera i molteplici aspetti del progetto
del "pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie,
passando per la funzionalita e 'utilizzo di mateniali di ultima
generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di
Architettura e Design e Club della Comunicazione
d'Impresa, sara caratterizzato, nella giornata inaugurale di
giovedi 10 ottobre, da un seminario durante il quale il
pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali
d'impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti che
racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un
imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma
anche onesto nei confronti del consumatore.

A partire dalle ore 17:00 si alterneranno nella Sala d'Onore di
Viale Mattioli 39, Rocco Curto, Direttore del Dipartimento
Architettura e Design del Politecnico di Torino, Luca Glebb
Miroglio, Presidente del Club della Comunicazione
d'Impresa, Giulia Ceriani, Presidente Baba Consulting -
ricerche e scenari di mercato, Laura Migliore, Direttore
Ricerche L'Oreal Italia, Lino Bergesio, Direttore Creativo

dell’Agenzia ARC'S, Tiziana Bonomo e Felice Polarolo, Club della Comunicazione d'lmpresa
e Silvia Barbero e Paolo Tamborrini, Politecnico di Torino.

A sequire ci sara l'inaugurazione ufficiale delle mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo
Tamborrini del Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra | migliori e pit esemplificativi
pack di aziende come Ferrero, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti
sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Inmagine, Materiali e Tecnologia.
Queste 7 specificita non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da
tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il

packaging pud comunicare.
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All'interno dell'esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli
studenti del Corso di Laurea in Design € Comunicazione in collaborazione con
I'Osservatorio Ecopack del Politecnico di Terino, uno strumento guest'ultimo che unisce
ricerca teorica e insegnamento realizzando un completo screening di packaging sostenibili e
non, in parte aggiomato proprio dagli studenti del corso, in modo da permettere loro di lavorare
a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il proprio senso
critico. Chissa se tra di loro non possano esserci | designer in grado di elaborare | packaging del
futuro, sempre pid sostenibili e ricchi di contenuti culturali.

La mostra, inserita all'interno del ricco programma della sesta edizione della Torino Design
Week, in programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degli eventi pit attesi dell'intera
manifestazione e fara di Torino la capitale indiscussa del packaging per un'intera
settimana.

Questa esposizione rappresenta il punto di partenza di una serie di convenzioni tra Politecnico
di Torino e Club della Comunicazione d'Impresa: recentemente & stato infatti firmato un accordo
che portera le due realta a realizzare numerose collaborazioni future, di cui il Master in
Marketing Comunicazione e Design rappresenta il primo importante tassello.
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I'impresa di comunicazione

oria: Mostre e Cultura
indo: Alle 17:00 dal 10-10-2013 al 18-10-2013

nei seguenti giorni : Lun - Mar - Mer - Gio - Ven - Sab - Dom

e Castello del Valentino

3 viale Pier Andrea Mattioli 32 Torino
_ink: Sito Web dell'evento

Dal 10 ottobre la mostra " Mudi o vestiti?’ , a cura di
Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design
Club della Comunicazione d'Impresa, intende indagare e far
dialogare sul ruolo del packaging quale strumento di

comunicazione.

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di
inquinamento e di impatto ambientale negativo, & invece un
prodotto di design carico di valori e funzioni, oggi molto

attento anche alle questioni di sostenibilita.

E' questo il tema della mostra " Nudi o vestiti?” in programma
a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il Castello del Valentino,
che raccontera i molteplici aspetti del progetto del " pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnolegie,

passando per |a funzionalitd e |'utilizzo di materiali di ultima generazione,

Vi aspettiamo nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre con un seminario tenuto dafigure professionali
d'impresa, progetisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili per
progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del

consumatore.

A partire dalle ore 17:00 si alterneranno nella Sala d'Onore di Viale Mattioli 39, Rocco Curto, Direttore del
Dipartimento Architettura e Design del Politecnico di Toring, Luca Glebb Miroglio, Presidente del Club della
Comunicazione d'Impresa, Giulia Ceriani, Presidente Baba Consulting - ricerche e scenari di mercato, Laura
Migliore, Direttore Ricerche L'Oreal Italia, Lino Bergesio, Direttore Creativo dell'Agenzia ARC'S, Tiziana Bonomo
e Felice Polarelo, Club della Comunicazione d'Impresa e Silvia Barbero e Paolo Tamberrini, Politecnico di

Torino.

A seguire ci sara 'inaugurazione delle mostra che vedra esposti alcuni tra i migliori ed esemplificativi pack in
produzione suddivisi in sette sezioni: Forma, Colore, Sostenibilitd, Funzione, Immagine, Materiali e Tecnologia

sono le categorie che raggrupperanno pack provenienti da tutto il mondo.
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Torino capitale del packaging. Dal 10 ottobre

10/10/2013

La mostra 'Nudi o vestiti?', a cura di Politecnice di Tering,
Dipartimente di Architettura e Design e Club defla
Comunicazione d' ITmpresa, indags il ruolo del packaging
guale strumento di comunicazione. La mostra e il
seminario sul tema allinterno della sesta edizione di
Toring Design Week (7 al 13 ottobre).

Il packaging , spesso accusato di essere responsabile di
ingquinamento e di impatto ambientale negativo, & invece
un prodotto di design carico di wvalori e funzioni ,
oggi molta attento anche alle questioni di sostenibilita

E questo il tema della mostra "Nudi o vestiti?® in
programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il
Castello del Valentino , che raccontera | molteplici
aspetti del progetto del pack di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, paszando per la funzionalitd e
[‘'utilizzo di materiali di ultima generazione.

Il Progetto @ cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di
Architettura e Design e Club della Comunicazione
d'Impresa, sara caratterizzato, nella giornata
inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un seminario
durante il quale il pubblico potra assistere agli intervent
di figure professionali d'impresa, progettisti e studiosi
dei comportamenti che racconteranno quali sono le
strade possibili per progettare un imballaggio
contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche
onesto nei confronti del consumatore.
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A partire dalle ore 17 =i alterneranno nella Sala d'Onore
di Viale Mattioli 39, Rocco Curto |, direttore del
Dipartimento Architettura e Design del Palitecnico di
Torino, Luca Glebb Miroglio , presidente del Club della
Comunicazione d'Impresa, Giulia Ceriani , presidente
Baba Consulting - ricerche e scenari di mercato, Laura
Migliore , direttore Ricerche L'Oréal Italia, Lino
Bergesio , direttore creativo dell’agenzia ARC'S,
Tiziana Bonomo e Felice Polarolo , Club della
Comunicazione d'Impresa e Silvia Barbero & Paolo
Tamborrini , Politecnico di Torina.

A =eguire, o sara l'inaugurazione ufficiale delle mostra,
curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del
Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra |
migliori e pit esemplificativi pack di aziende come
Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc.,
suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore,
Sostenibilitd, Funzionalitd, Immaagine, Materiali e
Tecnologia.

Queste sette specificita non sono solo le categorie in
cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il
mondo, ma anche le testimonianze concrete delle
malteplici possibilitd con cui il packaging puo
comunicare.

All'interno dell’esposizione ci sara spazio anche per le
proposte progettuali elaborate dagl studenti del Corso
di Laurea in Design e Comunicazione in
collaborazione con |' Osservatorio Ecopack del
Politecnico di Torino.

La maostra, inserita all'interno del ricco programma della
ceczta edizione della Torino Design Week | in
programma dal 7 al 13 ottobre |, sara uno degli eventi
pil attezi dell’intera manifestazione e fara di Torino la
capitale indiscussa del packaging per un'intera
settimana.

Questa esposizione rappresenta il punto di partenza di
una serie di convenzioni tra Politecnico di Tarino e Club
della Comunicazione d'Impresa: recentemente & stato
infatti firmato un accordo che portera le due realta a
realizzare numerose collaborazioni future, di cui il
Master in Marketing Comunicazione e Design
rappresenta il primo importante tassello.
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‘Nudi o vestiti? — Comunicare con il packaging’ -
Informazioni

Dal 10 al 18 ottobre 2013
Dal lunedi al venerdi dalle 10 alle 19; =abato dalle 9 alle
12

Castello del valentino
Viale Mattioli, 39 — 10125 Toring

Seminario
Giovedi 10 ottobre ore 17

Inavugurazione mostra
Giovedi 10 ottobre ore 19

info: info@nudiowvestitd, it
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TUTTO SUL PACKAGING
Siaprealle 17 al Castello del
Valentino la mostra «Nudi o vestiti?
Comunicare con il packaging» in
programma fino al 18 ottobre, che
raccontera i molteplici aspetti del
progetto del pack di un prodotto,
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Si apre al Castello del Valentino di Torino la mostra "Mudi o vestiti? Comunicare con il packaging” in
programma fino al 18 ottobre, che racconterd | molteplici aspetti del progetto del pack di un prodotto.
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Packaging: ovvero
quando il successo
di un prodotto lo

fa il primo impatto

- Per il successo di un prodotto, quale
che sia il suo genere d’appartenenza,
la qualita conta. Eccome. Ma un ruo-
lo importante lo gioca anche il «pri-
mo impatto». Insomma, 'aspetto
esteriore. La confezione. O meglio,
come si dice in termini moderni, il
packaging. E proprio questo ¢ il te-
ma dell’appuntamento - organizzato
da Politecnico e Club della Comuni-
cazione d’'Impresa - intitolato «Nudi
o vestiti». Una mostra che ha aperto
ieri i battenti al Castello del Valenti-
no, ma che proseguira fino al 18 ot-
tobre, stimolando 'indagine e il dia-
logo sul ruolo del packaging come
strumento di comunicazione «Il
packaging - spiegano gli organizza-
tori - viene spesso accusato di essere
responsabile di inquinamento e di

‘impatto ambientale negativo, men-
tre & invece un prodotto di design ca-
rico di valori e funzioni, oggi molto

~ attento anche alle questioni di'soste-

nibilita».

Proprio nella giornata di ieri, la te-
matica e stata affrontata in occasione
di un seminario durante il quale il
pubblico ha potuto assistere agli in-
terventi di figure professionali d’im-
presa, progettisti e studiosi dei com-
portamenti che hanno raccontato
quali sono le strade possibili per pro-
gettare un imballaggio contempora-
neo, funzionale, accattivante ma an-
che onesto nei confronti del consu-

matore.
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La mostra, invece, curata da Silvia
Barbero e Paolo Tamborrini del Poli-
tecnico di Torino, vede esposti alcu-
ni tra i migliori e pit esemplificativi
pack di aziende come Ferrero, La-
vazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddi-
visi in differenti sezioni: Forma, Co-
lore, Sostenibilita, Funzionalita, Im-
magine, Materiali e Tecnologia. Que-
ste sette specificita non sono solo le
categorie in cui verranno raggruppa-
ti pack provenienti da tutto il mondo,
ma anche le testimonianze concrete
delle molteplici possibilita con cui il
packaging pud comunicare. All'in-
terno dell’esposizione, inoltre, spa-
zio anche per le proposte progettua-
li elaborate dagli studenti del Corso
di Laurea in Design e Comunicazio-
ne in collaborazione con I'Osserva-
torio Ecopack del Politecnico di To-
rino, uno strumento quest’ultimo
che unisce ricerca teorica e insegna-
mento realizzando un completo
screening di packaging sostenibili e
non, in parte aggiornato proprio da-
gli studenti del corso, in modo da
permettere loro di lavorare a diretto
contatto con i ricercatori e profes-
sionisti del settore e di sviluppare il
proprio senso critico. Un trampolino
di lancio per scovare i futuri esperti
in grado di elaborare i packaging del
futuro, sempre piu sostenibili e ric-
chi di contenuti culturali. La mostra,
ovviamente, € inserita all’interno del
programima della sesta edizione del-

-la Torino Design Week.

[MSci]

Glebb & Metzger

I’impresa di comunicazione
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E’ possibile comunicare con il packaging? Sara il tema della mostra
“Nudi o vestiti?” — dal 10 al 18 ottobre, Torino

Inserito da Daniela Mangiulli il 11-10-2013

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile
di inquinamento e di impatto ambientale negativo, &

invece un prodotto di design carico di valori e funzioni,
ogagi molte attento anche alle questioni di sostenibilita.

E' questo il tema della mostra “Nudi o vestiti?” in
programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il
Castello del Valentino, che raccontera i molteplici
aspetti del progetto del “pack” di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e
I'utilizzo di materiali di ultima generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento
di Architettura e Design e Club della Comunicazione
d'lmpresa, & caratterizzato, nella giornata inaugurale di
giovedi 10 ottobre, da un seminario durante il quale il
pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali dimpresa, progettisti e studiosi dei comportamenti
che racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale,
accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che vedra esposti alcunitra i
migliori & pil esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc.,
suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia.
Queste 7 specificita non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il mondo, ma
anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.

All'interno dell'esposizione ci sard spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli studenti del Corso di
Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I"Osservatorio Ecopack del Politecnico di Torino, uno
strumento quest'ultimo che unisce ricerca teorica e insegnamento realizzando un completo screening di
packaging sostenibili e non, in parte aggiornato proprio dagli studenti del corso, in modo da permettere loro di
lavorare a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il proprio senso critico.
Chissa se tra di loro non possano esserci | designer in grado di elaborare i packaging del futuro, sempre pil
sostenibili e ricchi di contenuti culturali. La mostra, inserita all'interno del ricco programma della sesta edizione
della Torino Design Week, in programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degli eventi pid attesi tra quello “off della
manifestazione e fard di Torino la capitale indiscussa del packaging per un'intera settimana.
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E’ possibile comunicare con il packaging?

Ott 11th, 2013 | Di Altri | Categoria: Packaging

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento e di impatto ambientale negativo,
& invece un prodotto di design carico di valori e funzioni, oggi molto attento anche alle questioni di
sostenibilita.

E' questo il terna della mostra "Nudi o vestiti?” in prograrmnma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il
Castello del Valentino, che racconterd i molteplici aspetti del progetto del “pack™ di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e 'utilizzo di materiali di ultima generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della
Comunicazione d'lmpresa, sard caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un
seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali d'impresa,
progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili per progettare
un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.

A partire dalle ore 17:00 si alterneranno nella Sala d'Onore di Viale Mattioli 39, Rocco Curto, Direttore
del Dipartimento Architettura e Design del Politecnico di Torino, Luca Glebb Miroglio, Presidente del
Club della Comunicazione d'lmpresa, Giulia Ceriani, Presidente Baba Consulting - ricerche e scenari di
mercato, Laura Migliore, Direttore Ricerche L'Oreal ltalia, Lino Bergesio, Direttore Creativo dell'Agenzia
ARC'S, Tiziana Bonomo e Felice Polarolo, Club della Comunicazione d'lmpresa e Silvia Barbero e Paolo
Tambarrini, Politecnico di Torino.

A seguire ci sara l'inaugurazione ufficiale delle mostra, curata da Silvia Barbero & Paolo Tamborrini del
Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra | migliori e pit esemplificativi pack di aziende come
Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore,
Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificitd non sono solo le
categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il monde, ma anche le testimonianze
concrete delle molteplici possibilitd con cui il packaging pud comunicare.

All'interno dell'esposizione ci sard spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli studenti del
Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con 'Osservatorio Ecopack del Politecnico
di Torino, uno strumento guest'ultimo che unisce ricerca teorica e insegnamento realizzando un
completo screening di packaging sostenibili e non, in parte aggiornato proprio dagli studenti del corso, in
modo da permettere loro di lavorare a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di
sviluppare il proprio senso critico. Chissa se tra di loro non possano esserci i designer in grado di
elaborare | packaging del futuro, sempre pid sostenibili e ricchi di contenuti culturali.

La mostra, inserita all'interno del ricco programma della sesta edizione della Torine Design Week, in
programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degli eventi pid attesi dell'intera manifestazione e fara di Torino
la capitale indiscussa del packaging per un'intera settimana.

Questa esposizione rappresenta il punto di partenza di una serie di convenzioni tra Politecnico di Torino
e Club della Comunicazione d'lmpresa: recenternente & stato infatti firmato un accordo che portera le
due realtd a realizzare numerose collaborazioni future, di cui il Master in Marketing Comunicazione e
Design rappresenta il primo importante tassello.
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Packaging bello e sostenibile. Una mostra a Torino
dal 10 al 18 ottobre

| packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento e di impatto

ambientale negativo, & invece un prodette di design carico di valori e funzioni, oggi molto
attento anche alle questioni di sostenibilita.

E' questo il tema della mostra “Nudi o vestiti?” in programma a Torino dal 10 al 18

ottobre presso ilCastello del Valentino, che raccontera i molteplici aspetti del progetto del
“pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e I'utilizzo di
materiali di ultima generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club
della Comunicazione d'Impresa, & caratterizzato, nella giornata inaugurale digiovedi 10
ottobre, da un seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure
professionali d'impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le
strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche
onesto nei confronti del consumatore.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che vedra
esposti alcuni tra i migliori e pill esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro,
Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti

sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, immagine, Materiali e Tecnologia. Queste
7 specificita non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il
mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il packaging pud
comunicare.

Allinterno dell'esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli
studenti del Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I'Osservatorio
Ecopack del Politecnico di Terino, uno strumento quest'ultimo che unisce ricerca teorica e
insegnamento realzzando un completo screening di packaging sostenibili e non, in parte
aggiornato proprio dagli studenti del corso, in modo da permettere loro di lavorare a diretto
contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il proprio senso critico.
Chissa se tra di loro non possano esserci i designer in grado di elaborare i packaging del futuro,
sempre pil sostenibili e ricchi di contenuti culturali. La mostra, inserita all'interno del ricco
programma della sesta edizione della Torino Design Week, in programma dal 7 al 13 oftobre,
sara uno degli eventi pill attesi tra quello “off* della manifestazione e fara di Torino la capitale
indiscussa del packaging per un'intera settimana.
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E' possibile
comunicare con il
packaging?

Fino al 18 ottobre la mostra "Nudi
o vestiti?", a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di
Architettura e Design e Club della Comunicazione d'Impresa,
intende indagare e far dialogare sul ruolo del packaging quale
strumento di comunicazione.

Il packaging, spesso accusato di
essere responsabile di
inquinamento e di impatto
ambientale negativo, & invece
un prodotto di design carico di
valori e funzioni, oggi molto
attento anche alle questioni di
sostenibilita. E' questo il tema
della mostra "Nudi o vestiti?"
in programma a Torino dal 1o al
18 ottobre presso il Castello del
Valentino, che raccontera i
molteplici aspetti del progetto del
"pack” di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, passando
per la funzionalitd e l'utilizzo di
materiali di uliima generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e
Design e Club della Comunicazione dTmpresa, & caratterizzato, nella giornata
inaugurale di giovedi 10 ottobre, daun seminario durante il guale il pubblico
potra assistere agli interventi di figure professionali dimpresa, progettisti e
studiosi dei comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili
per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale,
accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore. La mostra,
curata da Silvia Barbero e Paclo Tambeorrini del Politecnico di Torino,
che vedra esposti alcuni tra i migliori e pii esemplificativi pack di aziende
come Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ece., suddivisi
in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita,
Immagine, Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificitd non sono solo le
categorie in cni verranno raggruppati pack provenienti da tutto il mondo,
ma anche le tesimonianze concrete delle molteplici possibilitd con eni il

packaging pud comunicare.

Allinterno dell'esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali
elaborate dagli studenti del Corso di Laurea in Design e Comunicazione in
collaborazione con 1'Osservatorio Ecopack del Politecnico di Torine, uno
strumento questultimo che unisce ricerca teorica e insegnamento
realizzando un completo sereening di packaging sostenibili e non, in
parte aggiornato proprio dagli studenti del corso, in modo da permettere
loro di lavorare a diretto contatto con 1 ricercatori e professionisti del
settore e di sviluppare il proprio senso critico. Chissa se tra di loro non
possano esserci 1 designer in grado di elaborare i packaging del futuro,
sempre pin sostenibili e ricchi di contenuti enlturali. La mostra, inserita
allinterno del rieco programma della sesta edizione della Torino Design
Week, in programma dal 77 al 13 ottobre, sara uno degli eventi pin attesi tra
quello "off” della manifestazione e fara di Torino la capitale indiscussa del
packaging per un'intera setimana.
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E’ POSSIBILE COMUNICARE CON IL PACKAGING?

BY GBN NEWS — 12 OTTOBRE 2013
POSTED IN: PARLA SCRIVI COMUNICA

Fino al 18 ottobre la mostra “Nudi o
vestiti?” a cura di Politecnico di Torino,
Dipartimento di Architettura e Design e
Club della Comunicazione dimpresa,
intende indagare e far dialogare sul ruoclo
del packaging quale strumento di
comunicazione.

Il packaging, spesso accusato di essere
responsabile di inquinamento e di impatto
ambientale negativo, & invece un
prodotto di design carico di valori e

funzioni, oggi molto attento anche alle

questioni di sostenibilita.

E’ questo il tema della mostra “Nudi o vestiti?” in programma a Torino dal 10 al 18
ottobre presso il Castello del Valentino, che raccontera | molteplici aspetti del progetto
del “pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e
I'utilizzo di materiali di ultima generazione.

II' Progetto a cura di Politecnico di
Torino, Dipartimento di Architettura e
Design e Club della Comunicazione
d’Impresa, & caratterizzato, nella giornata
inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un
seminario durante il quale il pubblico
potra assistere agli interventi di figure
professionali  d’'impresa, progettisti e
studiosi dei comportamenti che
racconteranno  quali sono le strade
possibili per progettare un imballaggio
contemporaneo, funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.
La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che
vedra esposti alcuni tra | migliori e piu esemplificativi pack di aziende come Ferrero,
Costadoro, Lavazza, L’Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma,
Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia. Queste 7
specificita non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto
il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il
packaging pud comunicare.




TESTATA: ligiornaledellebuonenotizie.it Glebb on Meugef

DATA: 12 otffobre 2013 limpresa di comunicazione

Allinterno dell’esposizione, ci sard spazio
anche per le proposte progettuali
glaborate dagli studenti del Corso di
Laurea in Design e Comunicazione in
collaborazione con I'Osservatorio

Ecopack del Politecnico di Torino, uno
strumento quest'ultimo che unisce ricerca
teorica e insegnamento realizzando un
completo  screening di packaging
ﬁ sostenibili e non, in parte aggiornato
s Wy uy uy uy

proprio dagli studenti del corso, in modo
da permettere loro di lavorare a diretto
contatto con i ricercatori e professionisti
del settore e di sviluppare il proprio senso
critico.
Chissa se tra di loro non possano esserci | designer in grado di elaborare | packaging
del futuro, sempre pil sostenibili e ricchi di contenuti culturali. La mostra, inserita
allinterno del ricco programma della sesta edizione della Torino Design Week, in
programma dal 7 al 13 ottobre, sard uno degli eventi pid attesi tra quello “off” della
manifestazione e fara di Torino la capitale indiscussa del packaging per un’intera
settimana.
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UNIVERSO PACKAGING

La «scatola magicay tra stile e funzionalita

Massimiliano Sciullo 3 pagina 9

INMOSTRA Al Castello del Valentino un’esposizione racconta la storia eil futuro del packaging
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11 Glornale del Piemonte [Domenica 13 ottobre 2013

ECONOMIA §DESIGN

«Non solo bello, ma
utile:eccolamagia
dentrounascatolay

Tra storia e innovazione, il packaging
e protagonista al Castello del V'alentino

MASSIMILIANO sCiuLLO

Grandi marchi da una parte, grandiidee
dall’altra. 11 punto di congiunzione, di
questi tempi, si chiama packaging: uno
stile, non solo una semplice confezio-
ne, che porta con sé I'estetica, la fun-
zionalita e il rispetto dell’'ambiente. Un
universo ampio, molto pilt ampio di
quello che si possa pensare, che in que-
sti giorni si mette in mostra con «Nudi o
vestiti?», tra passato e presente, presso il
Castello delq’a]entino. Un'esposizione
curata dal Club della Comunicazione
d’'impresa e dal Politecnico di Torino, di-
partimento di Architettura e design.
Paolo Tamborrini, ricercatore e docente

EVOLUZIONE

Paolo Tamborrini:«Dal semplice
involucro, sipud arrivarea essere
parteintegrantedel prodottoy

lattina classica che si vede nei bar, inse-
rita direttamente all'interno del maci-
nino. Discorso simile per Vergnano, che
ha scelto di fare la sua lattina in polieti-
lene e in trasparenza, abbinando dun-
que una rivoluzione nella presentazio-
ne del prodotto allariciclabilita dei ma-
teriali utilizzati, dunque la sua sosteni-
bilita ambientalen.

1l packaging, dunque, non & solo desi-
gn, ma e anche ricerca tecnologica.
«Certo, non & solo estetica o stile, ma
anche funzionalita. Spesso il packaging
risulta fondamentale anche nella frui-
zione, basta pensare alle modalita per
portare a casa i prodotti sfusi. Ma la
confezione spesso & fondamentale per
allungare la vita del prodotto, visto che
nuove tecnologie permettono di dosa-
re senza sprechi il contenuto. Il packa-
ging come oggetto d'uso & dunque
emotivo, ma anche funzionale e in que-
sto modo esprime la sua massima qua-
lita al servizio dei consumatori».

Pi te terra di produttori, ma sia-

dell'ateneo con un corso dedicato alla
comunicazione e uno all'innovazione,
¢ il curatore insieme a Silvia Barbero.
Professor Tamborrini, come si intrec-
cia la storia del packaging con quella
diun territorio come il nostro?

«Beh, il packaging ha una storia che &
per sua natura internazionale. Proprio
per questo nella nostra mostra, su una
cinquantina di progetti esposti, ce ne
sono anche provenienti dall'Australia,
dagli Stati Uniti e dal resto dell’Europa.
Ma c’e anche molto Piemonte, a co-
minciare dagli esempi che hanno ac-
compagnato sul mercato aziende del
territorio come Ferrero, Lavazza, Costa-
doro o Vergnano. La Ferrero con il clas-
sico vasetto della Nutella, che rappre-
senta un must, mentre Lavazza compa-
re con il caso di studio di «A modo mio»,
che abbina alle diverse tipologie di caffe
una colorazione diversa che puntamol-
to sulla percezione emozionale del con-
sumatore. Costadoro compare con la

mo anche una culla di creativi?

«Abbiamo molte aziende che lavorano
nella cartotecnica e che quindi vengono
chiamate in causa quando si tratta di
elaborare una confezione per un pro-
dotto. Ma spesso i cosiddetti talenti in
questo settore operano solo se inseriti
in contesti gia esistenti, come il centro
stile di un’azienda oppure un’agenzia
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specializzata. Il progetto di packaging,
pero, fino a oggi & stato visto come un
passo successivo alla creazione del pro-
dotto, lasciando uno spazio di manovra
ridotto a chi deve inventare I'aspetto
esteriore. Se invece i due processi cam-
minassero di pari passo fin dal primo
momento, allora il packaging potrebbe
addirittura influenzare positivamente il
prodotto finale. Forse & questa la dire-
zione in cui andare, a livello di profili
professionali e della loro spendibilitar.
Ma visto che delle confezioni si fa uso
da tempi non sospetti, da quando si
puo invece parlare a pieno titolo di
packaging?

«In linea teorica, si tratta di packaging
fin dagli albori, quando in drogheria si
compravano latte, biscotti o sapone e li
si doveva trasportare fino a casa. Gia al-
I'epocaicolori, lelattine, la cartaeima-
teriali venivano scelti con un criterio
estetico. Ma solo quando é entrata pe-
santemente in gioco la grande distribu-
zione, quindi gli anni Ottanta, il packa-
ging e diventato un fenomeno vero e
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roprio. Con la fine degli anni Novanta,
infine, siamo arrivati aun ap%roccio col
Fackaging che tenga d’occhio anche
"impatto ambientale, della sua sosteni-
bilita. E ai giorni nostri, in conclusione,
ossiamo dire di essere arrivati a una
usione di tutti i periodi precedenti, cui
si aggiungono le nuove tecnologie, co-
imostrano le possibilita delle eti-
chette che, se lette da uno smartphone,
consentono addirittura un'esperienza
interattiva legata al prodotto. Questo,
anche a liveﬁo didattico, & la nuova
frontiera, che sta riscuotendo molto
successo anche tra le giovani genera-
zioni».
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Inalto, le bottiglie
Bigagnoli Wines
con etichetta ad
alta tecnologia. A
lato, le salse Hugo
hot's sauce, con
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E' possibile comunicare con il packaging?

WRITTEN BY LORENZO VETRIERI OM 13 OTTOBRE 2013, POSTED IN EDILIZIA

Fino al 18 ottobre /2 mostra "Nuar o vestiti?”, a cura di Politecnico di
Toring, Dipartimento af Architetiura e Design e Club deliz
Comunicazione dlmpresa, intende indagare € far dislogare suf
ruolo del packaging quale strumento di comunicazione.

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di
inquinamento e di impatto ambientale negativo, & invece un
prodotto di design carico di valari e funzioni, oggi molto attento

anche alle questioni di sostenibilita. E' questo il tema della mostra
"Nudi o vestiti?” in programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il Castello del Valentino, che raccontera |
molteplici aspetti del progetto del "pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie, passando per la
funzionalita e 'utilizzo di materiali di ultima generazione.
Il Progetto a cura di Politecnico di Terino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione
d'lmpresa, & caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un seminario durante il quale il
pubblico potra assistere agli interventi di figure professionali d'impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti
che racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo,
funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore. La mostra, curata da Silvia
Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori e pil
esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in
differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia.
Queste 7 specificitd non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il mondao,
ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.
All'interno dell'esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli studenti del Corso di
Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I'Osservatorio Ecopack del Politecnico di Torino, uno
strumento quest'ultimo che unisce ricerca teorica e insegnamento realizzando un completo screening di
packaging sostenibili e non, in parte aggiornato propric dagli studenti del corso, in modo da permettere
loro di lavorare a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il proprio senso
critico. Chissa se tra di loro non possano esserci | designer in grado di elaborare | packaging del futuro,
sempre piu sostenibili e ricchi di contenuti culturali. La mostra, inserita all'interno del ricco programma della
sesta edizione della Torino Design Week, in programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degli eventi piU attesi
tra quello "off" della manifestazione e fara di Torino la capitale indiscussa del packaging per un'intera setiimana.
Alternativa Sostenibile: portale di informazione sullo sviluppo durevole e sostenibile.
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> con il Club della Comunica-

| quello delle bottigliette a inca-

Torino Design Week 2 / La mostra sul packaging

NUDIO VESTITI
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LA CONFE
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LORENZA CASTAGNERI

ettiamola cosk:
Paspetto conta.
Nel cibo, dove la
mise en place ¢
importante
quanto la sostanza stessa del
piatto cucinato, come nella vita
dituttiigiorni. E allora non vor-
rete mica dire che nel commer-
cio lnspen.o di un prodotw 0 ll
e sia rio?
«B fondamentale» dice oggi
chi si occupa di comunicazione di
impresa. A tal punto che il packa-
Cinquanta esempi di
imballaggio innovativo:
«Manonsidevemai
mentire sul contenuto»

ging ¢ diventato oggetto di stu-
dio. E di design. Contenitor, in-
volueri, etichette. Progettati e
pensati in modo da raggiungere
due obiettivi. Uno pratico, ovvero
conservare e tnspomre il pro-
dotto nel modo pm nmplicc e

tamente in empatia con l'oggetto
dedderaw.llpibddlemitealhr—
cipreferireunp

L Hroé 30 1:

neche.dihtto.él‘\mkaeosacm

di Architettura e Design del Poli-
tecnico di Torino.

Insieme con la collega Silvia

Barbero e in collaborazione

zione d'Impresa, & curatore
della mostra «Nudi o Vestiti. B
possibile comunicare con il
packagings, tra gli eventi
della Design Week, in pro-
gramma fino al I8 ottobre
al Castello del Valentino
di Torino. Sono espo-
ste una cinquantina di
esempi di imballaggio.
Ecco allora le buste
di caffé di Rio Coffee con immagi-
ni diverse a seconda del tipo di
| miscela. Scopo dichiarato: s:gge-
rire, attraverso le fotografie, la
percezione della bevanda. Ma
questo non & I'unico esempio. C'é

SSAGGIO

stro, progetto di Bte Concept, che
spicea per la sua funzionalitd, o
ancora la scatola di biscotti
d'asportadi Thelma's, geniale per
la sua forma: il creativo I'ha pen-
suta rettangolare e disegnata co-
me il forno in cui sono cottiidolei.
Oggetti vestiti con un abito
originale, mai visto prima. E og-
getti nudi, privi di protezione e
di informazione. Almeno a pri-
ma vista. Perché su meloni, ba-
nane e arance il logo dell'azienda
e i dettagli su luogo di produzio-
ne e sulla qualita sono contenuti
tutti in un marchio laser, che
permette di eliminare le etichets
te tradizionali. Tecnologie avan-
zate che, per di pil, aiutano a ri-
sparmiare. «S} perché si taglia-

ANTONELLA MARIOTTI

«Questi giovani sono
belligsimi, sono belle
fanno questi

ogrgem che piace vede-
re. Torino fa cose che Milano
non riesce piu a fares. Michele
De Lucchi, architetto, & lAl:u

no i costi sulla carta e sull'eti-

gnor

Ottanta di mobili ipergeome-

trici e coloratissimi. L'altroieri

il filosofo della creativita ¢ sta-
a «Opeme:, lamostra

e Gy

Mmmmpcmdi
«questi ragazzi un po’ creativi
it mpo'u_ﬂghnn

1 consigli di Michele De Lucchi
“Ragazzi, studiate
i desideri della gente”

agli aspetti della sostenibilita, il
contatto con il mondo nel senso
del paesaggio e con la natura,
che io ai miei tempi non avevo.
Perd ho notato che non sanno a
chi & dedicato ¢id che fanno. Noi
studiavamo lo stile di vita delle
famiglie, dovrebbero farlo anche
loro. Si deve studiare 'vomo di
0ggi, 1 suoi desideri ¢ con la loro
sensibilitad troverebbero solu-
zioni straordinaries.

Livedeun po’ autoreferenziali?
«Sono tutti bellissimi ma le loro
cose fanno pensare a uno stile di
vita che non & il nostro e che non
& riconoscibile nei fattis.

Invece voi come iniziavate il

be 4 cre
ative e imprenditoriali. Quan-

«Con ricognizioni del merecato,

chettatura. Una spesa in meno | dounosimette afare e cosein  noi avevamo a disposizione le rivi-
per Vazienda e, di co) proprio vuol dire che hadentro  ste che facevano una grande e at-
un costo inferiore per il consu- | di 5¢ una richiesta in pil, uno  tenta selezione per spingere le co-
matores aggiunge Tamborrini. stimolo a mettere le mani in  seconuncerto contenuto. Adesso
Unodeiconedﬁchlm?mr pasta. Ma non chiamiamoli ar-  ¢'¢ Internet e passa tutto, questo
do si para di packaging & la so- | tigiani: I'artigiano non & il desi- & il guaio. Non ¢'¢ pii seleziones.
stenibilita: di spesa per il confe- | gner sperimentatores. Qual é il futuro del design? La
Zionamento stesso, appunto, ma | mezzi della creativita sono piccola impresa? Lautoprodu-
anche per i materiali utilizzati e cambiatirispettoalla sua zZione?
in termini di limitazione dello rienza, 0ggi d sono stampanti  «Credo che lindustria rimarra
spreco. Aspetti, questi, che il in3D, computer potenti... I'istituzione chiave per l'innova-
consumatore medio ha sempre | «La tecnologia & straordinaria  zione, vuol dire produrre, imma-
pitl & cuore, Importante allora @ | od @ una grande potenzialita ~ gazzinare, vendere ¢ comunica-
essere onesti. «Non si possono | perigiovani, arricchisceilloro  re. Dell'industria non si deve par-
utilizzare confezioni enormi per ento mentales, lare male, chilo fa non sa cosa di-
tubetti di creme alti dieci centi- Quali le novita del design di  ce. Lindustria ha grande bisogno
metri - riflette Tamborrini - non questiragazzi? Che differenza dirhmvampembéﬂvewque-
si deve mentire sul < ? iti Chipublureq\mto
Ma neanche sull'aspettox. «Questa grande senonil‘ igner?s.




TESTATA: Csrcultura.it Glebb EQJ Meugef

DATA: 14 offobre 2013 limpresa di comunicazione

E’ POSSIBILE COMUNICARE CON IL PACKAGING?

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento e di impatto
ambientale negativo, & invece un prodotto di design carice di valori e funzioni, oggi molto
attento anche alle questioni di sostenibilita.

E' questo il tema della mostra “Nudi o vestiti?”" in programma a Torino dal 10 al 15 ottobre
presso il Castello del Walentino, che raccontera | molteplici aspetti del progetto del “pack” di
un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie, passando per la funzienalita e l'utilizzo di
materiali di ultima generazione.

[l Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura e Design e Club della
Comunicazione d'impresa, & caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre,
da un seminaric durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di figure
professionali d'impresa, progettisti e studiosi dei comportamenti che racconteranno quali
sono le strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale,
accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tambarrini del Politecnico di Torino, che vedra
esposti alcuni tra | miglion e pid esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro,
Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc.. suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore,
Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificitd non sono
solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il mondo, ma anche le
testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.
All'interno dell’esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagh
studenti del Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con
I'Osservatorio Ecopack del Politecnico di Torino, uno strumento quest'ultimo che unisce
ricerca teorica e insegnamento realizzando un completo screening di packaging sostenibili
e non, in parte aggiornato propric dagl studenti del corso, in modo da permettere loro di
lavorare a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di sviluppare il
proprio senso critico. Chissa se tra di loro non possano esserci i designer in grado di
elaborare i packaging del futuro, sempre pit sostenibili e ricchi di contenuti culturali. La
mastra. inserita all'interno del ricco programma della sesta edizione della Torino Design
Week, in programma dal 7 al 13 ottobre, sara uno degli eventi pid attesi tra quello “off” della
manifestazione e fara di Torino la capitale indiscussa del packaging per un'intera settimana.
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Packaging: fino al 18 ottobre la mostra

Nudi o vestiti?

La mostra , a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architetiura e ﬁ 4
Design e Club della Comunicazione d'mpresa, intende indagare e far I

dialogare sul ruolo del packaging quale strumento di comunicazione. o -
Pubblicata il: 14/10/2013 11:36 - ur ur ur

Redazione GreenCity

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento e di impatto ambientale negativo, &
invece un prodotto di design carico di valori e funzioni, oggi molto attento anche alle questioni di
sostenibilita.

E' questo il tema della mostra Nudi o vestiti? in programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il
Castello del Valentino, che raccontera i molteplici aspetti del progetto del pack di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e I'utilizzo di materiali di ultima generazione.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che vedra esposti
alcuni tra i migliori e piu esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal,
Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Inmagine, Materiali
e Tecnologia. Queste 7 specificitd non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti
da tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con cui il packaging pud
comunicare.

Allinterno dell'esposizione ci sara spazio anche per le proposte progettuali elaborate dagli studenti del
Corso di Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con I'Osservatorio Ecopack del
Politecnico di Torino, uno strumento questultimo che unisce ricerca teorica e insegnamento realizzando
un completo screening di packaging sostenibili e non, in parte aggiomato proprio dagli studenti del corso, in
modo da permettere loro di lavorare a diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e di
sviluppare il proprio senso critico.
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Il packaging é visto da alcuni come un *
prodotto” dall'impatto ambientale
sempre e inevitabilmente negativo. Per
altri invece pud essere un contenitore di
design carico di valori e funzioni,
potenzialmente adatto a veicolare anche
gli aspetti di sostenibilita. Questa seconda
interprestazione & al centro della mostra “INudi o

vestiti?” in programma a Torino fino al 18

ottobre al Castello del Valentino.

L'esposizione, promossa da Politecnico di Torino (Dipartimento di Architettura e Design) e Club della
Comunicazione d'Impresa, intende indagare il ruolo del packaging come strumento di
comunicazione e di design, attento alla sostenibilitd ambientale. La mostra, curata da Silvia
Barbero e Paolo Tamborrini, della Facolta di Architettura, espone alcuni ira i migliori e pin
esemplificativi imballaggi di aziende suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita,
Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia. 7 specificita che rappresentano le
molteplici possibilita eon eui il packaging puod comunicare .

«L'imballaggio — spiega Tamborrini - & uno strumento che pud essere utile alle aziende e al
consumatore proprio per comunicare la sostenibilita. Attraverso il packaging si possono
comunicare, ad esempio, informazioni sul ciclo produttive, su come funziona il prodotto e su come si
ricicla il materiale. Anzi é lo strumento informativo della sostenibilita stessa. Tante
informazioni possono passare attraverso il packaging. La scelta di alcuni materiali, ad esempio la
carta, o di aleuni colori, comunicano un mondeo piil sostenibile . Nel caso del trenino
realizzato con un imballaggio, il packaging diventa anche uno strumento di formazione
ed educazione. L'idea che il bambino riutilizzi 'imballaggio e non lo butti & un modo per educare i pit
piceoli a erescere in maniera etica e senza sprechi».

Il Politecnico di Torino ha provato a misurare la sostenibilita del packaging partendo da due
approcci: uno quantitativo e uno qualitativo. «Quello quantitativo — precisa Tamborrini — si

realizza andando a fare una lettura sia funzionale sia ambientale dell'imballaggio. Si analizza
quindi il peso del packaging rispetto al contenuto, la composizione dell'imballaggio, la separazione dei
materiali, il rapporto tra i volumi. Un'altra parte dell'analisi rigunarda la comunicazione . I colori,
le immagini, i font che vengono utilizzati ma anche le funzioni comuniecative (appellativa, persuasiva,
indentificativa e informativa). In qualche mode andiamo a caleolare quali sono le funzionalita
della comunicazione . Questo lavoro ci permette di avere alla fine una tabella comparativa sul
packaging in cui cerchiamo di gindicare quelli sostenibili e quelli insostenibili=.

Ma é il materiale a rendere sostenibile o0 meno I'imballaggio? «Non esiste un materiale
sostenibile e un altro insostenibile. Dipende dal modo in cui si utilizza 1'imballaggio — spiega il
curatore - Se la bottiglia di vetro per il latte la riutilizzo pareechie volte é sicuramente pia
sostenibile di un altro materiale. Se invece la butto il discorso cambia. La bottiglia di vetro &,
perd, piu pesante di un imballaggio di plasticas.
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Negli ultimi anni, secondo Tamborrini, il packaging ha fatto grandi passi avanti sul tema della
sostenibilita e un aspetto che si é particolarmente affermato riguarda la sua riciclabilita:
«Attualmente chi produce un packaging si pone innanzitutto il problema della riciclabilita. Oggi si
cerca di avere pochi materiali facilmente separabili, che in gqualche modo rispecechino le
esigenze della raceolta differenziata. Tuttavia non é facile comunicare al consumatore
questo argomento . Nei nostri studi facciamo anche 1'analisi per capire se la comunicazione sulla
riciclabilita (con 1 simboli presenti sulle confezioni) sia una comunicazione che funziona oppure no».

Quali aspetti serve dunque migliorare? «In termini di riciclabilitid occorre
semplificazione — prosegue Tamborrini — perché, di fatto, la comunicazione sulla raccolta
differenziata funziona in maniera diversa a seconda dei comuni. E difficile per un'azienda
comunicare in maniera trasversale a tutti per fare capire esattamente di cosa é fatto quell'imballaggio».
In tema di sostenibilita generale dell'imballaggio invece oecorre lavorare di pin
sull'integrazione tra prodotto e packaging .

«Capita ancora che il prodotto venga, pensato, progettato e realizzato. Solo a quel punto si dice: “Devo
imballarlo, come faceio?". Interviene un'agenzia di comunicazione che non pud fare altro che mettere il
prodotto in una scatola. Sarebbe interessante — conlude Tamborrini - lavorare in un'integrazione tra
la forma-funzione del packaging per ottimizzare e ridurre il pit possibile i consumi e gli
spazi vuoti. Sono merci che si trasportano. Trasportare merce vuota con dell’aria non ha molto sensos.
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Packaging: fino al 18 ottobre la
mostra Nudi o vestiti?

Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di
inquinamento e di impatto ambientale negativo, & invece un
prodotto di design carico di valori e funzioni, oggi molto
attento anche alle questioni di sostenibilita.

E’ questo il tema della mostra “Nudi o vestiti?” in
programma a Torino dal 10 al 18 ottobre presso il Castello
del Valentino, che raccontera i molteplici aspetti del progetto
del “pack” di un prodotto, dalle emozioni alle tecnologie,
passando per la funzionalita e I"utilizzo di materiali di ultima
generazione.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del
Politecnico di Torino, che vedra esposti alcuni tra i migliori e
pit esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro,
Lavazza, L"Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti
sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Immagine,
Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificita non sono solo le
categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da
tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle
molteplici possibilita con cui il packaging pud comunicare.
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All”’interno dell”esposizione ci sara spazio anche per le
proposte progettuali elaborate dagli studenti del Corso di
Laurea in Design e Comunicazione in collaborazione con
I’Osservatorio Ecopack del Politecnico di Torino, uno
strumento quest’ultimo che unisce ricerca teorica e
insegnamento realizzando un completo screening di
packaging sostenibili e non, in parte aggiornato proprio dagli
studenti del corso, in modo da permettere loro di lavorare a
diretto contatto con i ricercatori e professionisti del settore e
di sviluppare il proprio senso critico.
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Nudi o vestiti? La mostra per un packaging
sostenibile

iCal Import

Inizio: 10 Ottobre 2013 Locale: Castello del valentino

Fine: 18 Ottobre 2013 Indirizzo: Torino

Il packaging, spesso accusato di essere
responsabile di inquinamento e di impatto
ambientale negativo, & invece un prodotto di
design carico di valori e funzioni, oggi molto

attento anche alle questioni di sostenibilita.

E’ questo il tema della mostra "Nudi o vestiti?”
in programma a Torino dal 10 al 18 ottobre
presso il Castello del Valentino, che raccontera
i molteplici aspetti del progetto del "pack” di un
prodotto, dalle emozioni alle tecnologie,
passando per la funzionalitd e lutilizzo di
materiali di ultima generazione.

Packaging sostenibile - A
Il Progetto a cura di Politecnico di Torino,
Dipartimento di Architettura e Design e Club della Comunicazione d'Impresa, & caratterizzato, nella
giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un seminario durante il quale il pubblico potra assistere
agli interventi di figure professionali dimpresa, progettisti e studiosi dei comportamenti che
racconteranno quali sono le strade possibili per progettare un imballaggio contemporaneo,
funzionale, accattivante ma anche onesto nei confronti del consumatore.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnico di Torino, che vedra esposti
alcuni tra i migliori e pit esemplificativi pack di aziende come Ferrero, Costadoro, Lavazza, L'Oreal,
Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzionalita, Immagine,
Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificita non sono solo le categorie in cui verranno raggruppati
pack provenienti da tutto il mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici possibilita con
cui il packaging pud comunicare.
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The #Packaging Daily

All the packaging news from the twittersphere, in one handy, daily newspaper.

La Stampa - Nudi o ben vestiti? Il dilemma del packaging in
mostra a Torino

Shared by
Sl Glebb & Metzger

lastampa.it - || packaging & visto da alcuni come
un " prodotto” dall'impatto ambientale sempre e
inevitabilmente negativo. Per altri invece pud
esszere un contenitore di design carico di valori e
funzioni, poten...
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A Torino per comunicare con il packaging

Glebb & Metzger

Iimpresa di comunicazione

Fino al 18 ottobre il Castello del Valentino di Torino ospita la mostra "Nudi o vestiti’,
progetto a cura del Politecnico di Torino e Club della Comunicazione d Impresa, che
approfondisce il ruolo del packaging quale strumento di comunicazione

16 Ottobre 2013

Si & inaugurata il 10 ottobre la mostra 'Nudi o
vestii?’, a cura di Politecnico di Torino,
Dipartimento di Architettura e Design e Club
della Comunicazione d'Impresa, che intende
indagare e far dialogare sul ruolo del
packaging guale strumento di comunicazione,
considerando quest'ultimo come prodotto di
design carico di valori e funzioni, oggi molto
attento anche alle questioni di sostenibilita.

La manifestazione, aperta fino al 18 ottobre
presso il Castello del Valentino (TO),
raccontera | molteplici aspetti del progetto di
confezionamento di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, passando per la
funzionalitd e l'utilizzo di materiali di ultima
generazione.

La mostra, curata da Silvia Barbero e Paolo
Tambaorrini del Politecnico di Torino, vede in
esposizione alcuni tra | pid esemplificativi
pack di aziende come Ferrero, Lavazza,
L'Oreal, Fedrigoni, suddivisi in differenti

sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita,
Funzionalita, Immagine, Materiali e
Tecnologia.

All'interno  dell'esposizione & dato spazio
anche alle proposte progettuali elaborate
dagli studenti del Corso di Laurea in Design e
Comunicazione in  collaborazione  con
I'Osservatorio Ecopack del Politecnico di

: Torino, uno strumento che unisce ricerca
i teorica e insegnamento, realizzando wun
: completo screening di packaging sostenibili e
i non.

La mostra & inserita allinterno della sesta
: edizione della Torino Design Week (terminata
i il 13 ottobre).
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Nudi o vestiti
la confezione e il messaggio

Cinquanta esempi di imballaggio
innovativo: “Ma non si deve mai
mentire sul contenuto”

LORENZA CASTAGNERI

Mettiamola cosi: I'aspetto conta. Nel cibo, dove
la mise en place & importante quanto la sostanza
stessa del piatto cucinato, come nella vita di tutti

i giorni. E allora non vorrete mica dire che nel

commercio l’E!.SPEttO diun PmettD: oil suo Un esempioc del massimo di packaging "nudo™: il

contenitore sia secondario? marchio & richiamate scle dallincisione al laser
direttamente sul prodotto

«E fondamentale» dice oggi chi si occupa di + Ecco i makers: molto digitali , un po’ artigianali MADIA FERRIGO

comunicazione di impresa. A tal punto che il

packaging & diventato oggetto di studio. E di

design. Contenitori, involueri, etichette. Progettati e pensati in modo da raggiungere due obiettivi. Uno

pratico, ovvero conservare e trasportare il prodotto nel modo pid semplice e conveniente possibile, e uno

emotivo. «Il packaging ha una grande valenza comunicativa. Aiuta il consumatore a entrare

immediatamente in empatia con I'oggetto desiderato. Il piu delle volte a farci preferire un prodotto

piuttosto che un altro & proprio la confezione che, di fatto, é l'unica cosa che si vede», spiega Paclo

Tamborrini, ricercatore del dipartimento di Architettura e Design del Politecnico di Torino.

Insieme con la collega Silvia Barbero e in collaborazione con il Club della Comunicazione d' Tmpresa, &
curatore della mostra «Nudi o Vestiti. E possibile comunicare con il packagings, tra gli eventi della
Design Week, in programma fino al 18 ottobre al Castello del Valentino di Torino. Sono esposte una
cinquantina di esempi di imballaggio.

Ecco allora le buste di caffé di Rio Coffee con immagini diverse a seconda del tipo di miscela. Scopo
dichiarato: suggerire, attraverso le fotografie, la percezione della bevanda. Ma questo non & I'unico
esempio. C'é quello delle bottigliette a incastro, progetto di Btc Concept, che spicca per la sua
funzionalita, o ancora la scatola di biscotti d’asporto di Thelma’s, geniale per la sua forma: il creativo 'ha
pensata rettangolare e disegnata come il forno in cui sono cotti 1 dolei.

Oggetti vestiti con un abito originale, mai visto prima. E oggetti nudi, privi di protezione e di
informazione. Almeno a prima vista. Perché su meloni, banane e arance il logo dell’azienda e i dettagli su
luogo di produzione e sulla qualita sono contenuti tutti in un marchio laser, che permette di eliminare le
etichette tradizionali. Tecnologie avanzate che, per di pitl, aiutano a risparmiare. «3i perché si tagliano i
costi sulla carta e sull’etichettatura. Una spesa in meno per I'azienda e, di conseguenza, un costo inferiore
per il consumatore» aggiunge Tamborrini.

Uno dei concetti chiave quando si parla di packaging é la sostenibilita: di spesa per il confezionamento
stesso, appunto, ma anche per i materiali utilizzati e in termini di limitazione dello spreco. Aspetti, questi,
che il consumatore medio ha sempre pii a cuore. Importante allora é essere onesti. «Non si possono
utilizzare confezioni enormi per tubetti di creme alti dieci centimetri - riflette Tamborrini - non si deve
mentire sul contenuto. Ma neanche sull’aspetto».
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Una mostra sul packaging

A Torino arriva Nudi o vestiti? carrellata sul design dei prodotti (che buttiamo).
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Chi ha paura dell'imballaggio, quello che in questi mesi

(finalmente) vive sotto assedio della raccolta differenziata? E

chi, invece, lo difende e tutela come opera d'arte di visionari

designer che in una scatola o in un'etichetta ci vedono quello

che gli oggetti (da soli) non dicono? Fino al 18 ottobre a Torino

una mostra interamente dedicata al packaging prova a definire

lo stato di salute delle confezioni.

Nudi o vestiti? allestita al Castello del Valentino a cura del Politecnico di Torino & Club della
Comunicazione d'Impresa, suona come la scodata fianle dell'edizione sabauda della design week
(terminata il 13 oftobre): & come ogni buona conclusione lascia con un finale aperto, ancora in
costruzione sembrerebbe sia per I'idea proposta che per 'allestimento della mostra stessa (un po'
working in progress). Infatti il quesito si insinua li. tra oggetti che usiamo (e buttiamo) tutti i giorni, di cui
spesso non capiamo tutte le qualita. Aziende come Ferrero, Lavazza e L'Oreal hanno prestato i loro
prodotti per una mostra articolata in sette sezioni che coprono esattamente l'intero percorso di
tetrapack, alluminio, plastica: forma, colore, sostenibilita, funzionalita, immagine, materiale e
tecnologia. Quale di queste pensate di non aver mai trovato in un packaging? E a quale di queste
"opzioni" sareste disposti a riunciare per salvaguardare 'ambiente?

How to: Nudi o vestiti? Comunicare con il packaging, fino al 18 ottobre, Castello del Valentino,
Torino.

Beyond the label: il progetto di Nestlé per capire come leggere le etichette.
Manuela Ravasio

TAG: mostra, torinc, design
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Operae 2013 - Indipendent Design Festival (part2.)

Prosegue la nostra rassegna sulledizione 2013 di Operae, festival del design
indipendente e autoprodotto che quest'anno si & tenuto alle OGR di Torino, una
location certamente pill spaziosa della pur suggestiva Cavallerizza. Molto interessanti
le proposte degli oltre settanta espositori, di cui vi proponiamo una rapida selezione.
Se vi siete persi la prima puntata la trovate QUI.

Tra le manifestazioni collaterali, la mostra "Nudi o vestiti? Comunicare con il
packaging”, al Castello del Valentino, fino 18 ottobre. L'ingresso & libero, dalle 10 alle
19.
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Mudi o vestiti? (10-18 ottobre)

A cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di Architettura

e Design e Club della Comunicazione d'Impresa.

Il packaging come strumento di comunicazione.

Esposizione di alcuni dei pit importanti pack aziendali

come Ferrero, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, eccetera, divisi per Forma, Colore,
Sostenibilita, Funzionalita, Immagine, Materiali e Tecnologia.

Castello del Valentino, viale Mattioli 29, Torino

Lunedi-venerdi (ore 10-19 e sabato ore 9-12)

Info: email ecodesign@polito.it
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Il packaging, spesso accusato di essere responsabile di inquinamento
e di impatto ambientale negativo, & invece un prodotto di design
carico di valori e funzioni, oggi molto attento anche alle questioni di
sostenibilita.

E’ questo il tema della mostra "Nudi o vestiti?” in programma a Torino
dal 10 al 18 ottobre presso il Castello del Valentino, che raccontera i
molteplici aspetti del progetto del “pack” di un prodotto, dalle
emozioni alle tecnologie, passando per la funzionalita e l'utilizzo di
materiali di ultima generazione.

Il Progetto a cura di Politecnico di Torino, Dipartimento di
Architettura e Design e Club della Comunicazione dpmpresa sara
caratterizzato, nella giornata inaugurale di giovedi 10 ottobre, da un
seminario durante il quale il pubblico potra assistere agli interventi di
figure  professionali  dimpresa, progettisti e studiosi  dei
comportamenti che racconteranno quali sono le strade possibili per
progettare un imballaggio contemporaneo, funzionale, accattivante
ma anche onesto nei confronti del consumatore.

A partire dalle ore 17:00 si alterneranno nella Sala d'Onore di Viale
Mattioli 39, Rocco Curto, Direttore del Dipartimento Architettura e
Design del ‘Politecnico di Torino, Luca Glebb Miroglio, Presidente del
Club della Comunicazione dimpresa, Giulia Ceriani, Presidente Baba
Consulting - ricerche e scenan di mercato, Laura Migliore, Direttore
Ricerche L'Oreal Italia, Lino Bergesio, Direttore Creativo dell’Agenzia
ARCS, Tiziana Bonomo e Felice Polarolo, Club della Comunicazione
d'Impresa e Silvia Barbero e Paolo Tamborrini, Politecnico di Torino.

A seguire ci sara linaugurazione ufficiale delle mostra, curata da
Silvia Barbero e Paolo Tamborrini del Politecnice di Torino, che vedra
esposti alcuni tra i migliori e pid esemplificativi pack di aziende come
Ferrero, Lavazza, L'Oreal, Fedrigoni, ecc., suddivisi in differenti
sezioni: Forma, Colore, Sostenibilita, Funzlonallta, Immagine,
Materiali e Tecnologia. Queste 7 specificita non sono solo le
categorie in cui verranno raggruppati pack provenienti da tutto il
mondo, ma anche le testimonianze concrete delle molteplici
p055|b|I|ta con cui il packaging pud comunicare.

Allinterno dell'esposizione ci sard spazio anche per le proposte
progettuali elaborate dagli studenti del Corso di Laurea in Design e
Comunicazione in collaborazione con IOsservatorio Ecopack del
Politecnico di Torino, uno strumento quest'ultimo che unisce rlcerca
teorica e msegnamento realizzando un completo screenin
packaging sostenibili € non, in parte agglornato proprio dagli stugentl
del corso, in modo da ermettere loro di lavorare a diretto contatto
con i ricercatori & professionisti del settore e di sviluppare il proprio
senso critico. Chissa se tra di loro non possano essercl i designer in
grado di elaborare i packaging del futuro, sempre pil sostenibili
ricchi di contenuti culturali.

La mostra, inserita allinterno del ricco programma della sesta
edizione della Torino Design Week, in programma dal 7 al 13 ottobre,
sara uno degli eventi pil attesi dellintera manifestazione e fara di
Torino la capitale indiscussa del packaging per un’intera settimana.

Questa esposizione rappresenta il punto di partenza di una serie di
convenzioni tra Politecnico di Torino e Club della Comunicazione
dImpresa: recentemente & stato infatti firmato un accordo che
portera le due realta a realizzare numerose collaborazioni future, di
cui il Master in Marketing Comunicazione e Design rappresenta il
primo importante tassello.

"NUDI O VESTITI? - COMUNICARE CON IL PACKAGING"

dal 10 al 18 OTTOBRE 2013

dal lunedi al venerdi dalle 10.00 alle 19.00; sabato dalle 9.00 alle
12.00

Castello del Valentino ] ]

Viale Mattioli, 39 - 10125 Torino - Italia

SEMINARIO
giovedi 10 ottobre ore 17.00

INAUGURAZIONE MOSTRA
giovedi 10 ottobre ore 19.00

info: info@nudiovestiti.it
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NADIA FERRIGO

rtigiani con la passione del

design, designer che ama-

no sporcarsi le mani e gio-

vani inventori capaci di fon-

ere la cultura digitale con l'arte ma-

nifatturiera. Ecco Operae, il festival

del design indipendente e autopro-

dotto: che sia unalampada scomposta

o una libreria che ospita un piccolo

giardino, poco cambia. Tutto & dise-

gnato, creato e presentato dal suo ide-

atore: nulla é prodotto in serie e ogni
oggetto & unico e irripetibile.

Tra gli appuntamenti pit attesi
della Torino Design Week, Operae -
che si conclude
questa sera -
raccoglie i
successi e le
speranze di pilt
di settanta gio-
vani esposito-
ri. Un piccolo esercito di «makersy
approdati alle Officine Grandi Ripara-
zioni di Torino, decisi a convincere pitt
che a stupire.

Per capire di che si tratta, meglio
partire daipadroni di casa, i ragazzi di
Fab Lab, laboratorio torinese aperto
al pubblico e alle aziende dove chiun-
que puo costruire quel che desidera.
«Creiamo oggetti che servono a crea-
re altri oggetti. Esempi? Frigoriferi,
barche, macchine da corsa: tutto quel
che si pud scomporre & fabbricato da
grandi macchinari industriali, identi-
cia quelli che costruiamo noi, solo che
i nostri sono decisamente pil piccoli.
Essere un “maker” significa proprio
questo, produrre da soli ¢io di cui si ha
bisogno - spiega il presidente dell’as-
sociazione Enrico Bassi -. Nel nostro
laboratorio si incontrano pensionati,
architetti e ingegneri: condividiamo il
sapere. Negli ultimi due anni, in Italia
sono nati una ventina di progetti co-
me il nostro, & una cultura
in continua espansioney.

«Disegno il progetto,
cerco i materiali, realizzo
il prototipo e lo presento al
pubblico. Quel che di solito fa
un’ azienda, lo faccio da sola.
Non e semplice, ma funziona - rac-

Antonella Di Luca: «Disegno,
cerco i materiali, realizzoil
prototipo: una personafa
cio che faceva un’azienda»

conta Antonella Di Luca, designer bo-
lognese con alle spalle una lunga espe-
rienza nello studio del celebre archi-
tetto Massimo lIosa Ghini -. A Operae
presento Citybook, una libreria in la-
miera composta da tre moduli molto
semplici, ma che possono combinarsi
in un’infinita varieta di soluzione, cosi
da adattarsi a ogni spazio».

L’antitesi dei prodotti in serie,
quel che pil lontano si pud immagi-
nare dal mondo della grande distri-
buzione. «Il nostro esordio coincide
con una provocazione: rivoluziona-
re i mobili di Ikea. Abbiamo usato i
moduli della multinazionale svede-
se, ma montati in maniera alter-
nativa: il barattolo da cucina &
diventato il piedino di un mobile
- spiega Francesco Pepa, a Ma-
cerata ideatore, con Elia Mau-
rizi, del marchio Teste di Le-
gno -. In tanti ci hanno chie-
sto di acquistare i pezzi, cosl
abbiamo iniziato a presen-
tare anche quel che abbia-
mo ideato e costruito noi,
fin dall’inizio».

C’é chi da anni lavo-
ra nel mondo del desi-
gn, chiinvece é alla sua prima
esperienza. Mauro Savoidi, in arte
Johnny Hermann, designer milanese
modellista e arredatore, da due anni &
anche produttore: i suoi ghiaccioli da
esposizione, realizzati in legno in edi-

Tutto peri libri
Sotto, la libreria
Linea di Mingardo
(di Antigone
Acconci e Riccardo
Bastiani)
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Dalla Svezia centrale

Qui sopra, Seven, il tavolino-
sgabello dei tre giovani creativi
svedesi Lith Lith Lundin,
designer e produttori

Arte e artigianato

arte Johnny Hermann

ECCOIMAKERS
MOLTO DIGITALIL
UN PO ARTIGIANI

[ giovani del festival Operae alla Torino Design Week
fanno tutto da sé: ora i creativi si sporcano le mani

1l «ghiaccioloy in
legno del milanese
Mauro Savoidi, in

mmm Basta con le borse buffe e iperdeco-
rate: i nuovi accessori fashion di tendenza
riscoprono la serieta e la geometria; e
sempre a proposito di accessori, le scarpe
su misura ora si provano in tre dimensioni

Amapane e Del Santo PAGINA 21

HI-TECH

mmm Spengo la lu-
ce e accendo un
ebook: i nuovi let-
tori per libri elet-
tronici ora si pos-
sono leggere an-
cheal buio

Ruffilli PAGINA 22

mmm Martedi apre
il nuovo avampo-
sto milanese di
Hermés, piu gran-
de e piu bello: le
griffe globali pun-
tano sull'ltalia
Ricotta Voza PAGINA 22

mmm Oggi si chiu-
de la Torino Desi-
gn Week, che in
varie sedi della cit-
ta ha proposto il
meglio della gio-
vane creativita in-
ternazionale,
quella che noi rac-
contiamo in que-
sta pagine e in

quella che segue
Castagneri e Mariotti
PAGINA 20
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Che combinazione

Philipp Beisheim (Sudafrica)
presenta la serie Servus, che
combina sorprendentemente i
singoli pezzi d’arredamento

Fare luce
a La lampada-attaccapanni

Dock Lamp ( sotto) éun
progetto del portoghese
Manuel Amaral Netto

zione limitata, firmati e numerati, sono
esposti anche a New York. «Il nostro &
un lavoro artigianale - racconta -. Sia-
mo appassionati d’arte contempora-
nea, ma anche falegnami d’altri tempi».

Fabbro, figlio di fabbri, fin da piccolo
conquistato «dagli attrezzi che lancia-
vano fuoco e flamme nel laboratorio del
babboy, Francesco Rossi, bolognese,
presenta la sua collezione di sedie e ta-
volini con struttura in ferro, rilegate da

In coppia

Francesco Pepa é una
delle due Teste

di legno: sopra, un
loro progetto

Designer di notte
Francesco Rossi ha
progettato le sedute in
acciaio rilegate con

cordino anni Settanta

tubicini di plastica colorati che ricorda-
no i caffé degli Anni Ottanta. «Il mio
marchio & Night Created Design pro-
prio perché inizio a creare la notte,
quando finisco di lavorare - racconta -.
Credo che quello sia un buon momento
per i prodotti di design autoprodotto.
Siamo abituati all’arredamento seriale,
dove tutto si somiglia, ma puo bastare
un pezzo unico per sconvolgere l'aspet-
to di una stanzay. A ognuno il suo.
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