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IS

|l gioco degli opposti:
le strategie e le azioni adottate
da imprese che per introdurre
processi di innovazione
fanno leva su fattori apparentemente
in contrastro tra loro,
tanto da sembrare inconciliabili.

E che invece portano al successo.
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IL GIOGO DEGLI OPPOSTI

Il gioco degli opposti & alla base di tante storie di innova-
zione di successo.

Storie di leadership nelle quali, durante percorsi di cam-
biamento, & stato costruito e mantenuto nel tempo un bi-
lanciamenta tra elementi diversi g SPESSO in antitesi tra
loro: tradizione e discontinuita, esplorazione ed efficienza,
isciplina e sperimentaziong, prudenza e rischio.

Uuesto fibro & una raccolta di ossimori ideati o implemen-
tati da imprenditori & manager italiani, che hanna forte-
mente caratterizzato il modo in cui questi si sono posti
davanti allesigenza di innovare per sostenere o sviluppo
e il suceesso della propria impresa. Tre gli elementi chia-
ve per mantenere lequilibrin: il rispetta per gli opposti, la
gestione del cambiamento e |'inseguimento di un DENSIErD
strategico, pur mantenendso il focus sui risultati,

Dieci storie di innovazione italiana, raccontate attraversa il
gioco degli apposti.

Ugni storia un caso, ogni caso unazienda di successa, Nan
si tratta di episodi isolati, ma di casi unici. diffcilmen-
te replicabili. Il nostro continuo contatto can imprenditori
e manager nel corso degli anni ci ha insegnato che nan
esistano verita assolute quando si parla di management
dellinnovazione. Quello che vorremma emerga da questo
libro & il racconto di una pluralita di forme attraverso
le quali imprese italiane hanno implementato percorsi di
Innovazione.
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